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A Bizottsag 2007. december 20-an kézleményt fogadott el ,,A digitalis kdrnyezethez
igazod6 médiamiiveltség eurépai megkdzelitése™ cimmel, amely a kereskedelmi
kommunikéciohoz, igy példaul a rekldmozéashoz sziikséges médiamiiveltségre, az
audiovizualis miivek értelmezéséhez €s alkotasahoz sziikséges médiamiveltségre, igy
tobbek kozott az eurdpai filmek irdnti érdeklddés novelésére és a médiakreativitassal
kapcsolatos képességek 0Osztonzésére, valamint az online tartalmakkal kapcsolatos
médiamiiveltségre, példaul az internetes keresdmotorok eredményesebb hasznalatanak
ismeretére Osszpontosit.

A médiamiiveltségrél a digitalis vilagban cimii jelentésében’ az Eurdpai Parlament
siirgette a Bizottsdgot, hogy az eurdpai intézményekkel és a helyi és regionalis

hatésagokkal egyiittmiikodésben terjessze ki  szakpolitikai  stratégiajat a
médiamiveltség ligyének elomozditasara.

Az Oktatasi, Ifjusagi és Kulturdlis Tanacs 2008. majus 21-22-1 {ilésén elfogadott, a
médiamiiveltségre vonatkozo tanacsi kovetkeztetések® osztjak az Eurépai Bizottsag
altal javasolt azon stratégiai megkozelitést, amely szerint a médiamiiveltség napjaink
informacios tarsadalmaban az aktiv polgari szerepvallalas fontos tényezdje.

A Régiok Bizottsaga 2008 oktoberében atfogd véleményt® fogadott el az online kreativ
tartalom és a médiaismeret targyaban.

A lisszaboni Eurépai Tanacs® a kovetkeztetéseiben megallapitotta, hogy a
Htartalomipar az eurdpai kulturdlis sokféleség kihaszndldsaval ¢és haldzatba
szervezésével hozzaadott értéket teremt”. A 2007-ben inditott eurdpai kulturalis
program stratégiai szakpolitikai keretet teremt a kulturdlis teriileten jelentkezd fObb
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kihivasok kezelésére, a kultGrardl mint a kreativitas és az innovacio katalizatorarol
sz016, 2009. majusi tanacsi kovetkeztetések pedig, amelyek a kultira sajatos szerepét
hangsulyozzak a kreativitas és az innovaci6 terén, atfogdbb koncepciora szolitanak fel
az innovaciodt illetden, a 2010 utdni iddszakra sz616 lisszaboni stratégia részeként. Ez
kiilonosen az Eurdpai Bizottsag 12010 kezdeményezésének keretében fontos, amely az
IKT agazat versenyképességét kivanja megnovelni, emellett pedig egységes eurdpai
informacios teret hozna 1étre.

A médiamiiveltség novelése jelentds mértékben hozzajarulhat a lisszaboni Eurdpai
Tanécs altal az Europai Uni6 szamara kitlizott és az 12010 kezdeményezésben szerepld
célkitizések elérés¢hez, kiillondsen a versenyképesebb tudisgazdasag, s egyuttal egy
befogadobb informacids tarsadalom megteremtése terén.

A 2006 végeén tartott nyilvanos konzultacié Eurdpaban jelentds kiillonbségeket tart fel
a médiamiveltséggel kapcsolatos gyakorlatok és a médiamiiveltségi szint tekintetében.
Kétségtelen ugyanakkor, hogy a médiamiiveltség szintjének felmérésére nem allnak
rendelkezésre egyeztetett kritériumok vagy normak, ezek megallapitasahoz égetden
sziikség lenne egy kiterjedt, hosszabb tavu kutatasra.

Amint azt ,,A médiamiiveltség tendenciai és megkdzelitési modjai Eurdpaban” cimii, a
Bizottsag megbizasdbol 2007 masodik felében készitett tanulmany is elismeri, a
médiamiiveltség eurdpai szintl fejlédését szamos akadaly neheziti, koztiik elsésorban
a kozos jovOkép hidnya, a nemzeti, regiondlis és helyi kezdeményezések eurdpai
szintli lathatésdganak hianya, valamint az eurdpai halézatoknak és az érdekeltek
kozotti koordindcionak a hidnya.

Elengedhetetleniil sziikséges lenne, hogy elemezziik, a felszinre hozzuk és egymassal
megosszuk a bevalt gyakorlatot ezen a téren, az érdekeltek kozott pedig eurdpai
halozatokat épitsiink ki és tAmogassunk.

Ha az eurodpai polgarok médiafogyasztoként tajékozottsdgon alapuld és diverzifikalt
dontéseket tudnak hozni, az az eurdpai audiovizudlis és tartalomipar
versenyképességét is noveli.

A médiamiiveltségen a médidhoz vald hozzaférésre, a média és a médiatartalmak
kiilonbozo aspektusainak megértésére €s kritikus szemmel vald vizsgalatara, valamint
a kiilonféle kontextusokban megvalosulé kommunikéciora vald képességet értjiik.

A digitélis kreativ tartalmak terjedése €s az online és mobil terjesztési platformok
megsokszorozddasa 1j kihivasokat teremt a médiamiiveltség terén. A mai vildgban
olyan elemzd készségekre van sziikség, amelyek segitségével a digitalis médiat
intellektudlisan és érzelmileg jobban tudjuk értelmezni.

A médiamiiveltség a média valamennyi valfajara kiterjedé fogalom. Médiamuveltség
birtokdaban az ember tudatosabban szemléli mindazokat a médiaiizeneteket, amelyek
nap mint nap szamtalan forrasbol érkeznek. Médializenetnek szamitanak példaul a
misorok, filmek, képek, szovegek, hangok és weboldalak, amelyek kiilonbozo
kommunikécios adathordozdkon jelennek meg.

A médiamiiveltség fontos szerepet jatszik az eurdpai audiovizudlis Orokség és
kulturalis identitds tudatositasaban, illetéleg az europai filmmiivészeti és audiovizualis
orokség megismertetésében és népszerlsitésében.

HU



HU

(15)

(16)

(17)

(18)

(19)

(20)

A médiamiiveltség napjaink informacios tarsadalmaban befogadas és polgari részvétel
kérdése is. Nem csak a fiatalabb generaciora korlatozodik, hiszen a felnéttek, iddsek,
szlldk, tanarok ¢és médiaszakemberek szamara egyarant nélkiilozhetetlen. Az
internetnek és a digitalis technoldgianak kdszonhetben ma mar egyre tobb eurdpai
polgar tudja, hogyan hozhat létre vagy oszthat meg képeket, informaciokat és
tartalmat. A médiamiiveltség mara az aktiv és teljes korli polgari részvétel egyik
elengedhetetlen el6feltételéve valt, amellyel kivédhetd vagy mérsékelhetd a kozosségi
¢letbdl valo kirekesztddés.

A ,médiamivelt” tarsadalom egyszerre lehet Osztonzdje és elofeltétele a média
pluralizmusanak ¢s fliggetlenségének A tarsadalmon beliili vagy tarsadalmak kozotti
kiilonféle csoportok kiilonbozd nyelveken kozolt kiilonféle nézeteinek és eszméinek
kifejezése kedvezden hat a sokféleség, a tolerancia, az atlathatosag, a méltdnyossag és
a parbeszéd altal képviselt értékekre. A médiamiiveltség novelését a tarsadalom
valamennyi szegmensében elé kell mozditani, alakuldsat szorosan figyelemmel kell
kisérni.

A demokracia a polgarok kozosségi ¢€letben valo aktiv részvételének fiiggvénye, a
médiamiveltség pedig biztosithatja azokat a készségeket, amelyek az qj
kommunikécios technologidkon keresztiil nap mint nap érkezd megannyi informaciéd
értelmezéséhez sziikségesek.

A médiamiiveltség a kiilonféle szinteken eltérd kezelésmoddot igényel. Azt, hogy a
médiamiiveltség milyen moddon jelenjen meg az egyes szinteken az iskolai
tantervekben, elsddlegesen a tagallamok feladata eldonteni. A helyi dnkorményzatok
szerepe is rendkiviil fontos, hiszen kozelebb allnak az allampolgarokhoz, és
tdmogathatjdk a formadlis oktatas keretein kiviili kezdeményezéseket. A civil
tarsadalom aktivan, alulrdl épitkezve hozzdjarulhat a médiamiveltség iligyének
elémozditasahoz.

Az olyan bizottsagi kezdeményezések, mint amilyen a MEDIA 2007 (Az eurdpai
audiovizualis dgazatot tdmogatd program végrehajtasardl sz6lo, 2006. november 15-i
1718/2006/EK  eurépai parlamenti és tandcsi hatarozat’) és az audiovizualis
médiaszolgaltatasokrol sz6ld iranyelv (a tagallamok torvényi, rendeleti vagy
kozigazgatasi  intézkedésekben — megallapitott,  televizids  miisorszolgaltato
tevékenységre vonatkoz6 egyes rendelkezéseinek  Osszehangoldsarol  szo6lo
89/552/EGK tanécsi iranyelv modositasarol szolo, 2007. december 11-1 2007/65/EK
eurépai parlamenti és tanacsi iranyelv®), és amelyek célja az eurdpai audiovizualis és
tartalomipar  versenyképességének fokozasa, szintén szerepet jatszhatnak a
médiamiiveltség megteremtésében.

A Bizottsag figyelemmel kivanja kisérni az audiovizualis médiamiiveltség ¢és a
kereskedelmi  kommunikacioval kapcsolatos médiamiveltség iranydban az
audiovizualis médiaszolgaltatdsokrol szold iranyelv (37) preambulumbekezdésének
megfelelden, kiilondsen pedig az audiovizualis médiaszolgaltatdsokkal foglalkozo
kapcsolattartd bizottsdg munkéjanak keretében és az iranyelv 26. cikkében foglalt
jelentéstételi kotelezettséggel 0sszefiiggésben tett eréfeszitéseket.

HL L 327.,2006.11.24., 12. o.
2007/65/EK —HL L 332, 2007.12.18.
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A Bizottsag 0sztonzi a médiamiveltséggel kapcsolatos, a meglévd programok
keretében zajld kutatasi projekteket. Kiilondsen azt kivanja felmérni, hogy milyen
mértékli a személyes adatok online megosztasaval kapcsolatos kockazatok ismerete,
illetve azt kivanja megvizsgalni, hogyan fejleszthet6 a keresdmotorok hasznalata.

A médiamiiveltséggel kapcsolatos kezdeményezéseknek ki kell terjedniiik a szerzoi
jogok szerepével kapcsolatos ismeretterjesztésre is.

A médiamiveltséget érintd kezdeményezéseknek emellett foglalkozniuk kell azokkal
az informécios ¢és kommunikédcios halozatokkal, amelyek a személyes adatokat
elsdsorban személyre szabott fogyasztoi ajanlatok nyujtasa céljabol dolgozzak fel,
illetve azokkal a kihivasokkal, amelyek ezéltal a személyes adatok védelme és a
maganélet tiszteletben tartasa terén jelentkeznek. Igaz, hogy az informacids és
kommunikdcios halézatok 0j lehetdségeket adnak a felhaszndloknak, &m ezzel addig
ismeretlen kockéazatoknak, példaul személyazonossagi adatokkal vald visszaélésnek,
diszkriminativ profilok létrehozdsdnak vagy az allando megfigyelés veszélyének is
utat nyitnak. A Bizottsdg ezekkel az aggalyokkal ¢és a lehetséges megoldasokkal az
adatvédelemnek a magéanélet védelmét erdsitd technologidk altal térténd 6sztonzésérdl
52016 kozleményében’ foglalkozott.

A digitalis médiamiiveltségre vonatkozd kezdeményezéseknek biztositaniuk kell a
hagyomanyos kiadok szerves bevonasat, figyelembe véve, hogy az offline vilaggal
kapcsolatos médiamiiveltséget illetben a kiadoi 4gazat rendkiviil értékes
tapasztalatokkal bir, és azt, hogy ez az agazat is egyre inkabb digitalis tartalom-
eldallitasra és -terjesztésre all at.

A Bizottsag szandéka az, hogy tovabbi konszenzust teremtsen a médiamiiveltség
alapvetd szempontjait (fogalmakat, célkitiizéseket) illetden, és hogy tamogassa a
digitalis kornyezetben a médiamiiveltséggel — ezen beliill az eurdpai médiadgazat
gazdasadgossagaval — kapcsolatos bevalt gyakorlat elemzését ¢és megosztasat,
kiilonosen AVMS kapcsolattarté bizottsagi iilések'® szervezésével, a MEDIA 2007'!
rendezvények népszertsitésével ¢és tamogatdsaval, valamint mas eurdpai
intézményekkel és nemzetkozi szervezetekkel (pl. az Europa Tanécs, az UNESCO ¢és
az ENSZ Civilizaciok Szovetsége) folytatott egylittmiikodés révén, tovabba a
médiamiiveltség terén a koz- és a maganszféra kozotti partnerség elémozditasaval,

AJANLIJA:

L.

hogy a tagallamok, adott esetben az audiovizudlis és az elektronikus hirkozlési
szabalyozasi hatdsagokkal, tovabba az adatvédelmi feliigyeleti hatdsagokkal
egylttmiikddve:

fejlesszenek ki és hajtsanak végre olyan tarsszabalyozasi kezdeményezéseket,
amelyek eredményeként a fobb érdekeltek magatartasi kodexeket fogadhatnak el, és
tamogassanak Onszabalyozasi kezdeményezéseket €s iranymutatasokat az alabbi II.
részben a médiaipar tekintetében meghatarozott targykorokben;

COM (2007) 228 végleges, 2007.5.2.

AVMS, lasd 2007/65/EK.

Az Europai Parlament és a Tanacs 1718/2006/EK hatarozata (2006. november 15.) az eurdpai
audiovizualis agazatot tamogatd program végrehajtasarol (MEDIA 2007)
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az europai médiamiiveltségi szintek értékelésére vonatkozd kritériumokrol szolo
aktudlis bizottsagi tanulmany alapjan mozditsak eld a digitalis kdrnyezethez igazodo
médiamtveltség kiillonféle szempontjaira és dimenzidira kiterjedd, tanulmanyok és
projektek utjdn megvalosuld, modszeres kutatdst, emellett pedig kisérjék
figyelemmel és mérjék a médiamiiveltség szintjének alakuldsat;

konferenciak és egyéb nyilvanos rendezvények keretében, tovabba az egész ¢leten at
tart6 tanulashoz sziikséges kulcskompetenciakrol szol6, 2006. december 18-i eurdpai
parlamenti ¢€s tanécsi ajanldsban megallapitott, az egész életen at tartd tanuldshoz
sziikséges kulcskompetencidk biztositdsa keretében kezdeményezzenek vitat a
médiamiiveltség kotelezd iskolai tantervbe vald beépitésérol;

fokozzak a nemzeti és az eurdpai audiovizualis Orokséggel kapcsolatos ismeretek
bovitésére iranyuld erdfeszitéseket a polgaroknak szant nemzeti ismeretterjesztd
kampanyok ttjan;

képzések, informacios napok és tdjékoztatd csomagok terjesztése révén bovitsék az
ismereteket a személyes adatok informaciés és kommunikacios halozatokban torténd
feldolgozaséaval kapcsolatos kockdzatokrol, emellett pedig adjanak erre vonatkozdan
tajékoztatast a felhasznalok, kiilonosen a fiatalok, a sziilok €s a tanarok szamara.

hogy a médiaipar vallaljon nagyobb foku elkdtelezettséget arra, hogy biztositja a
szlikséges eszkdzoket a médiamiiveltségi szint alabbiak révén torténd noveléséhez:

modszeres ismeretterjesztés kampanyok forméjaban arr6l, hogyan hozhatdk Ilétre,
szerkeszthet6k és oszthatok meg az informaciok és a kreativ tartalmak digitalis
vildgunkban, kitérve a keresdémotorok miikodésére és hatékonyabb felhasznalasi
modjaira;

a polgarok szamara egyértelmii, felhaszndlobarat informacidk biztositasa egyrészt
olyan ismeretterjesztd kampanyok utjan, amelyek a kereskedelmi kommunikaciot
szolgélo technikdkkal és kiilondsen a termékelhelyezéssel, tovabba az online
hirdetéssel kapcsolatosak, masrészt pedig a rekldm és a tartalom kozotti hatarok
megfelelobb azonositasat szolgald eszkdzok révén;

a polgarok tajékoztatdsa ¢és elsésorban a fiataloknak sz6l6 olyan tajékoztatd
csomagok elkészitése, amelyek azt ismertetik, hogy személyes adataikat hogyan
dolgozzak fel a személyre szabott ajanlatok elkészitésekor, kiilondsen az interaktiv
hirdetési tevékenységek soran, a hatdlyos jogi rendelkezéseket teljes mértékben
figyelembe véve;

a polgarok aktiv tajékoztatasa tajékoztaté napok szervezésével abban a targyban,
hogy hogyan miikddik a kreativ gazdasag, ebben a tekintetben a szellemi tulajdonjog
szerepét is ismertetve.

Ennek az ajanlasnak a tagallamok a cimzettjei.
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Kelt Briisszelben, 2009.8.20.

a Bizottsag részerol
Viviane REDING
a Bizottsag tagja

HITELES MASOLAT
a fatikar nevéhen

Jordi AYET PUIGARNATI
Hivatalrezetd

HU



