
konatív funkci

fot és marketing

Á[amokat. Koordinátoruk, akozgazdász R. E. SrnyxrR teljes alkot i szabad-
ságot biztosít nekik, és dokumentálást kér cserébe.

,,A fotográfus dokumentáljon. A dokumentálás megkozelítésm d, szemlélet és nem technika
kérdése. ('..) A mit és mivel kérdése mellékes. (..') A mi dolgunk, hogy minél tobbet meg-
tudjunk a dolgok lényegér l, kornyezettikhoz, korszakukhoz Ííj,z d viszonyukr l,
funkci jukr 1.'' (Stryke rt idézi SzíLágyí, 1982, 228_229. old.)

Ez afelfogás érdekes kovetkezményekkeljárhat, hiszen haaz alkot k szabad
kezet kapnak a ,,hogyan" kérdésében, az elkertilhetetlentil a szovegfaJták
pluralitásához vezet. S t, az egyes témák is más és más mí3fa1i megfogal-
mazást kívánnak. Ezért a fot k kozott az akt kivételével találhat csendélet
(természetesen jfajta értelmezésben, pl. W. Evans metonimikus képei),
eseményfot (p1. D. Lange: San Francisco), város- és éptiletÍot , tájképfot ,

portré stb. Ismét MxtÓs PÁrr idézzik, aki szerint,,A riportfot (...) nem
míifaji, hanem a kozlésm dta utal megjelolés. Riportfot ugyanis nagyon
sokféle témáj ' és informáci értéki1 lehet. Egy biztos: a tomegkozlési riport-
fot Sosem lehet természettudományos értelemben vett dokumentum.
Minthogy lényegét tekintve >ellesett pillanat", elkésztilésében a Spontán
gesztusnak, a gyors elhatározással realizáIt váIasztásnak dont szerepe van:
ebben pedig mindig benne rejlik az alkot . ( .') A riportfot nak ennélfogva
mindig van másodlagos k dja iS..." (1980, 123. old.)

A reklámfot
A reklámfot olyan sajátos szovegÍajta, amely Sem a festészetb l ered , sem
afotográfia általteremtett míífajok kozé nem sorolhat be. Ennek oka a rek-
lám(fot ) sajátos funkci ia: a meggy zés, a ráhatás, azaz a konatív érték.
MrrrÓs PÁr ir1a: ,,...minden emberi kommunikáci s aktus lényegi oka az a
szándék, hogy mások viselkedését megváltoztassuk.' (1980, I34. old.) A rek-
lámot ezefl az alapon rin. intencionális szovegÍajtának nevezzik, melyben
minden ábtázol,ási k d a konatív, meggy zési funkci nak van alávetve. A
vizuáLis anyagok tervezése 1II. készítése (reklámgrafika, arculattervezés),
ezetl beltil a reklámfot a marketingtevékenység egyik alkalmazott
tertilete. Egyes divatfot k, pl. Meru Ray néhány képe, azonban a

fot míivészet részeivé váltak. A reklám _ ha akarjuk, ha nem _ élettink
fontos tésze, ezétt az ábrázolási m djával és hatásmechanizmusával
elengedhetetlentil fontos foglalkozni. A reklámfot konstituáI jegyeit az
alábbiakban foglaljuk ossze.
Val sághiÍség. A reklám a litográfia (k nyomtatáson alapul sokszorosítási
eljárás) és a képes magazinok megjelenése ta vált jelent ssé. Térh dítását
els sorban a fotografikus i11. elektronikus kép val sághííségér l kialakult
mítosznak koszonheti, ktilonosen a színes fénykép ill. a színes (részben
va1y teljesen digitális riton létrehozott) tévéreklám elterjedése ta. Egy ter-
mék annál jobban eladhat , minél ,,éIeth bben" ábtázolják a reklámfot n
(s t, az eredetit ,,feljavítva" , rrtég kívánatosabban, a látás, a tapintás és az
ízle|és kozotti át1árhat ságot kihasználva).Ezért a tonális és a felismerési
k dnak meghatároz a SzerePe.

Régebben a reklámban a szimbolikus kifejezésm d érvényestilt, ezétt a
terméÉ képe sokszor meg Sem jelent, Vagy elhan1fogohat volt (Muray:
Cigarettareklám, 1936.) Manapsá g ez eIképzelhetetlen, mert ,,...a fot s rek-
lám alapeleme (...) a denotátum.'' (Mikl s Pál, 1980, 135. old.)

Leo torta reklám, 1997



Feliratok' A reklámfot másik fontos eleme az Írott szoveg. A sztivegesnyelvi k d tobbféle funkci ban szerepelhet. Els dleges felad ítu umárkanévmegjelenítése, ilt. az azzal osszeÍigg el nyok iaglalása. A márkanéváltalában a proxemikai k d kovetelm?"nyei s'áint j l láthat (nagym éretíi)és elktilontil a kép denotátumait l. A szoveges nyelvi k d ieljes hiánya(kivéve a márkanevet) igen ritka, és Íigg"a termék ismertségét l (pl.Benetton, Chanel).
Szituáci s kontextus. A reklám hatékonyságát tovább niiveli, ha a kép és aszoveg mellett (valy helyett) a reklámozotitermék valamilyán s'ltuáci banjelenik meg' Ennél a típusnál a termék képe va1y neve jelenti a denotáci , aszituáci pedig a konnotáci szinqét. Iti már"komoly szerep jut a tobbimásodlagos k dnak is, els sorban a tárgyi szimbolizro.rr, u' it o.rog ráfia, akinezika és a retorika k djainak. A szitu"áLi k száma végtelen, néhány típusmégis konnyen felismerhet . Az egyik osztonzést, motiv áci trejt magában.A motiváci lehet társadalmi, ilyenlo r az identifikáci s 1u'o.,orílási) folya-matban fejti ki hatását. Rejtett zenete az, hogy a címzetthasonl v á váIhat Muray: Cigarettarektám, 1936
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Martini reklám, 1966
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a képen láthat (kivétel nélktil irigylésre mélt ) emberekhez,ha a reklámo-
zott terméket fogyaszt1a,hasznáIja. A motiváci lehet fiziol giai is, ekkor a

reklám a terméket valamely Íiziol' giai igénytink (evés, ivás, kényelem stb.)
nélktilozhetetlen velejár jaként ttinteti fel (1. Martini-reklámok).

Lélektani jellegíí a motiváci , ha a terméket valamely pszichol giai
igényiinkkel kapcsolatos szltuáci ba helyezik: szerelem, barátság, szabad-
ság, harmonikus családi élet stb. (A motiváci val kapcsolatos reklámok
mindig az adott kulturában jelen lév boldogságmítoszok valamelyikéhez
kapcsol dnak, 1. Symphonia reklám.)

Egy másik típusban nem a címzett motiváci fua épít a kommunikátor,
hanem a racionalitásra: a reklám megmagyarázza, hogy a termék hasznáIa-
ta miért el nyos. Ennek egyik alesete, amikor u1yarrazon termék tobbféle
hasznáIati lehet ségét mutat1ákbe, a másik, amikor egy cég tobbféle ter-
mékét rck|ámozzák.
Referencia és retorika. A reklámban a referenciális és retorikai k d Szorosan
osszefon dik. A reklámfot n a referenciális (felismerési, ikonikus) k d a ter-
mékre vonatkoz inf orm áci átadásáb an és a márkanév megismertetésében
(,,besrílyko1ásában") játszlkf szerepet. Ebben segítségére van a már érintett
tonális k d, mely atárgyatesztétikusnak ttinteti fel. Aretorikai k d eszkozei
az Ósszes t bbi k dra épulve kiépítik a csábítás/ a me88y zés mechanizmu-
sait, hogy az átut megvásárlásra érdemesnek találjuk. A referenciális és a
retorikai íizenet a reklámban nem létezhet egymás nélktil.
M sodlagos funkci k. A reklámnak a vev megnyerésén t lvannak másodla-
gos funkci i is. A szociális kompenzáci a reklám normakovet jellegén
alapszik. Ez azt jelenti, hogy a társadalom erkolcsi normáit Íigyelembe
veszi,ugyanakkor meg is er síti, igazolja azokat. A reklámnak olyannak kell
lennie, hogy a vásárL magáta is ismerjen/ ugyanakkor irigykedhessen is,
hiányérzete támadjon, amelyet az adott termékkel kompenzálhat. Ha ez az
egyensrily valamelyik irányba eltol dik, a reklám hatástalan marad. A kom-
penzáci s funkci tehát egyrészt státusában er síti meg a vev t (mint n t,

mint férfit, mint családapát stb.), ezzellehet vé teszi a tészleges identifiká-
ci t és biztonságérzetet ad, másrészt (vélt i11. a reklám által sugallt)
hiányos sá gainak me gsztintetésére, kompenz áIásár a sarkallj a.

A reklám nevel funkci ja abban rejlik, hogy magatartási mintákat
kozvetít és ttintet fel ideálisnak, kovetésre mélt nak. Ezek mindig az adott
kultríra konvenci in alapulnak.

Kiirnyezetformál funkci ja pedig az, hogy manapság a plakát ,,tttba-
nisztikai dekoráci vá" vált. Az n. riásplakátokon tortén reklámozásnak
alapkovetelménye a messzir l val felismerhet ség, áttekinthet ség, a
meleg színek haszná|ata (a szmogban ezek jobban kiemelkednek), a kevés
szoveg - tehát a proxemikai, a kinezikai és a szoveges nyelvi k d sajátos
hasznáIata.

Vannak olyan plakátok, amelyek a grafika és a festészet ábtázolási k d-
jait vegyítik a fot k djaival. A reklámplakát sokszor nyrilvissza a festészeti
tradíci hoz saját értékének novelése érdekében (1. Harvey's sherry reklám).
A grafikai elemeket azonban csak a képet konstituál k dok viszonyáb l
kiindulva értelmezhetjtik.
Erotizdl s. A reklámfot kon megjelen erotikának tobb funkci ja van. Az
erotikát a tárgyi szimbolizmus és az ikonográfiai k d kozvetíti, akinezi-
kus és proxemikus k d segítségével, melyek az eltakart és az elnem takart
testrészek atányát szabáIyozzák. Az erctizáIás egylk funkci ja osszefti8g az
eI z ekben tárgyalt részleges identifikáci val. Ekkor a potenciális vásárl
felismeri magát az erotikusan vonz , ideáltipikus n ben vagy férfiban. A
másik funkci a figyelemfelkeltés egyrészt a nemi oszton szint1én,mástészt
a társadalmi normák megszegésének provokatív hatása által. Ezut bbi eset-

ben a reklám hatása csak hossz 'távonérvényestil a plakátok ismétl dése és

mennyisége révén. Ha az erotizálás mértéke meghaladja a társad'alom

Symphonia reklám

Coca-Cola riásplakát

Holsten riásplakát
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t r képességét, a tabu 
-áthágása kozfelháborodásho z és végs fokon aplakát betiltáSáh oz v ezethet.

Propaganda. A reklám speciális alfajai a politikai propaganda és a publi-cisztikai plakát. Ezekre is érvényu'"k a kereskedelmi reklámra vonatkoz
szabály-szerííségek. A politikai propag1"gu leggyakrabban u |o.t.oplakátothasználja, mely minden esetben.p-o rítí, kapei"mu tat, a politikust el nyosszÍnben ttinteti fel. Gyakori az ikonográfiai (nemzeti siínek, pártcímerek
stb.), a mimikai és a szoveges nyelvi k d hasz.,alutu.

A publicisztikai plakátok általáb.anvalamilyen veszélyre figyelmeztet-
nek, vagy társadalmi eseményen val részvétel'á 1pt. szavárás)fruzdítanak.Az el bbi f eleme a retorikái k d, ezenbeltil is a metonímia, mely a Ve-
s 
79ly 

t valamelyik kove tk e zmény ének b emu ta tá s ával ab r ázol1 a (pl.,,S z águl-dás vége a kodben"). Az ut bbi els sorban az ikonográtiuiár'u szcivegesnyelvi k don alapul.
A m i n iszter fél retép filmplakátja,
1 998ffi

Clairol Íalfestmény
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A 007 _ A holnap markában film-
plakátja' 1998

Ericsson reklám, 't998

Moziplakaf. Ktilon kelI megemlíteni a reklámnak ezt a speciális Íajtáját, mert
kivétel nélktil metanyelvi jellegíí (egy másik _ vizuáIis _ médium a tfugya),
emellett a filmplakát k dhasznáLatát a reklámozott film domináns k djai,
tehát szovegfajtája hatátozza meg. Ez els sorban azokra a plakátokra
vonatkozik, amelyeken a film valamelyik jelenete Szerepel. A tobbi plakát-
Íajtához hasonl an a moziplakát is jov orientált, amennyiben j sz rakozást
ígét (,,ezt látni kell"). A fimsztárokhoz val - tudatos vagy nem tudatos -
hasonulás, aZ identifikáci is er teljes szerepet játszlk, hiszen a plakáton a
szerepl k filmbeli funkci ja és egy-két markáns jellemvonása síírítetten
jelenik meg. A sztárok által megtestesített ideáltípus tehát áttételesen
jov képet kozvetít.Ezéttjelennek meg a filmplakáton a Í szercp| k,hiszen
k ,,adják eI" a filmterméket.

A moziplakát gyakran alkalmaz egy retorikai alakzatot, a halmozást i11.

annak ktilonboz alÍajailt. Azokr l a reklámokr l van sz , amelyeken a film
e1y valy tobb jelenete - esetleg csak toredékesen _, és a Í szercpl k egy-
szettejelennek meg (montázs). A moziplakáton tehát a leképezési és a kap-
csolati tengely játszik Í szerepet,bát a kozlési tengely is jeIen van valami-
lyen hatásos szoveg erejéig, amely cselekmény- és rejtvényk dokkal,
valamint retorikai k dokkal (elhagyás, fiilzás stb.) igyekszik felkelteni az
érdekl dést.
Tengelyek. Az él szercpl t ábrázo\ reklámfot az egyetlen olyan szovegfa1-
td, amelyen a kommunikáci mindhárom tengelye nagy1áb l azonos
srillyal szerepel. Ennek f funkci ja a maximális hatásgyakorlás. A leképe-
zési tengelyen a fot els dleges k djai koztil a tonális k d és az osszes
másodlagos k d Szerepe kiemelked . A kozlési tengelyen a szoveges nyelvi
k d nem kevésbé meghatároz , lrriszell ez hotdozza nemcsak a termék
nevét, hanem Ieírását is, használatának el nyeit, magyarázatokat, vagyis a
kép értelmezésének kulcsait, melyek nélkiil a reklám nem érheti el célját. A
kapcsoIati tengely els sorban a reklám kompenzál és nevel hatása, a
kornyezetformál funkci ja miatt fontos.

A reklámokat oly mértékben megszoktuk, mint szeretteink képét a falon.
A rajtuk megjelen n kkel és férfiakkal, saját vágyott ideálképeinkkel
ugyanrigy kapcsolatban vagyunk, mint nagyapáink voltak sajátés szeretteik
portréjával. Rajtuk kereszttil kapcsol dunk kultriránk normáihoz.
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Az Urkamionosok Íilmplakátja, 1 998
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Reklám Íot és retorika

A természetes nyelvben a hatásosság érdekében valamely retorikai alakzat-tal kifejezett taitalmat min-dig vissia lehet vez_ebri egy semleges kijelen-tésre' (Pl. ,,Úgy esik az es , inin tha dézsáb i ontenék,,, ,,Na*yon esik azes " ') A reklám a retorikai k d ururmu"?ru fo'ytán mindig tralnis. (Ugyanhogyan tehetne képessé minket egy moso gat szer u::u,ho*y citven tányértmossunk el fél perc alatt!?) Ezt a éímzettu-"t natgutohlosaí"i i, fogudiák.Bár a reklámok a retorika i alakzatot", -i"Jigi, r,ur" náiták,ezek a formáknem mindig ismerhet k fel kcinnyen. A r torikai utuk"átok vizsgálatakcizelebb vihet minket a reklámot metyst*t irira;ának és hatásmechaniz-musának jobb megértés éhez.

R' BaRrHps az 1'964-65-ben tartott el adásaiban a retorikai alakzatokat ideiglenesenmetabolákra és parataxiákra osztotta' 
+ ]n::ab:látt-"" " i"ro ry :sYmásik jelcil t helyettesít,

f"li" 
''"'T:i;T:Íf:$:l*m*'''g'L*f':'y'"-.:#n*n-"iy"'rcJii:"i 

aparátaxiak-
rendiségi) viszonyok,áqo., találhat?. J DunaNo orr|'"^!ii'"T:ijo:":il:ro$'i:tff,
:j:iíi'"::fff.'J''""1'""'ií kÜ;il;;;8y", elemeit m áosítja, az alákzatotuí"tet szempont

_ a míivelet természete szerint (ame'y az elemeket m dosítja) és_ a viszony természete szerint (amely u megoattorá"iil"t kozott fennál').A m velet általában a szintagmatikus,, 
'i :É1:"y pudig-.u. paradigmatikus cisszefiiggésekszintjén helyezkedik el' azaz u 

'',Z.r"t"i. k'tÍqezéshézi;"iáíotl, a viszony pedig a jelentéshez(jeloltek) kapcsol dik' A retorikui utut'utot at az ."r,aJ"u.""ése alapján tárgyaljuk.

Retorikai mííveletek

Két alapvet míívelet kiilonboztethethet meg:

retorikai alakzatok

;ff'"'':?jT'['Y;i::',:*::g;:^ry.fl!, "1:: 
h?u?a| dik; az ismétlés a hozzáadá, 

uu' alapmíívelet
'o".]tf ,::"'..":T1]i1,*lu'o,,o.á"*-".rli"*^^ii"^;*'1il;

;*1fl :il*',1-"5:.ury.Yury.."uu"i"Á""áT*ii'iiíl.A fenti kett b l levezethe? to'Iárui kéim velet:

egy másik lép a helyére),;::*"'H:T:Gz 
val jábu'' u kitugyár,rtan tcirtén hozzáadás:eg.y elem kimarad, majd

járulékos mííveletek

-*;.''"iffi:i?!T"**:'íettesítést 
jelent: pI. azels elemet helyettesítem a másodikkal, a

Viszonyok

Két kijelentés viszonya a paradigma alapján háromféle lehet:

"d"j*::r:ff'i::l'ffl"J:"H}ll;';";;;."á'r*un-tartozik_p7.azegyikelem
- más (a viszony_két eleme egyéb kifejezéseket is tartalm az paradigmarhoz kapcsol dik -:l'ffiT:Ln,"#'-'fr;T;";;í:a:,f ;;;";#;;L,,"oí.n". 

";ig*a;hoztartoznak,

"rd:eT::f;'rakét 
eleme egyetlen kifejezést tartalmaz paradigmába tartozik _Pl. egy

Minden retorikai alakzatot felfoghafunk valamilyen noÍma (a nyelv, a formális logika, a ÍloflTtaszegéshzika' stb') látsz lagos_me8szegéseként. A normasz"áá_f;'hs értelmez ése az,hogy ugyan-azon paradigma két kifejezése normál esetben 
""* f""8l"h;ro u"t" ugyanabba a (nem retorikaijellegíí) kijelentésbe' Enyhe a norma megsértose két ,,i'ár'l 

"lem 
esetdn (pl. azeuropid helyettnem mondhafunk negridet - a normas éiés azért*ih";;";t az ,,emberi tassz,,oaradigmájánbeliil maradfunk)' s'ityo' u'o*ureiiákét,,e1lentéíJ;l"- ffi #"'J** |a ferfi helyettnem mondhafunk n t'' mert ezzelkilép'f": kor1átozoi_frradigmáb l). Nagyon s lyos nor-maszegés két "azonos''"b* esetén jon létre.(egy *"gh"iáá""at személyn"*-k"tto"het meg.)

"-"ji"':*i::}i!Tf.ffi'"T:'""":filfftri*ti*"#"iL:"."#'-JdilJT: gyÍéter"n"-t' két kijelentés viszonytípusai
- hasonl ság ("más" viszonyok mellett íega?ább"gy ,-o* " viszonyaz elemek kcizott),_ ellentét (legalább egy 

',e1lentétes,, viszoiy az eleíef kozotg,- ktilcinbozés (kizár iá g ,,más" viszonyok áz elemek tti"áral.

247



Egy kije1entés alkot elemeit a legegyszerííbben formai és tartalmi elemekre oszthatjuk fel' Az

eiemek kozotti háromféle viszony bevonásával kilenc ktilonboz viszony hozhat létre:

FORMAI VISZONY

A retorikai a|akzatok oszt ály ozása

Az elemek kozti viszony és a ktilonboz retorikai m veletek osszefuggése alapján a retorikai

alakzatok az a!ábbi tábtázat szerint osztáIyozhat ak (a teljesség igénye nélkiil csak a leg-

fontosabb alakzatokra koncentrálunk):

RETORIKAI M(1VELET

AZ ELEMEK
rÖzrl
VISZONY

Hendiadioin

Homol gia

CéLzás

Metafora

Rím,
paranomázis
Hasonlat

2. Hasonl ság
a) Formai

b) Tartalmi

Anakoluton

Kiazmus

PeriÍrázis

Eufémizmus

Kételkedés

Elhallgatás

Zeugma
(szillepszis)
Antitézis

4. Ellentét
a) Formai

b) Tartalmi

Antimetabola
Antil gia

Sz játék
Antifrázis

Tautol gia
Preterá1ás

Antanaklázis
Paradoxon

5. Hamis homol giák

a) Kétértelmííség
b) Paradoxon

Hozzáadás"

Ismétlés 
l!

Minden alakzabrak t bbféle váItozatátkiilonboztethetjtik meg aszerint, hogy a reklám ele-

meinek fotmája, a benne szerepl személy ill' a reklámozott termék azonos vagy eltér ' Az

ismétlés els Íajtájában a formá, a szerepk és a termék azonos. A fotográfiai ismétlés ezen a

típuson beltil is tÓbbféle lehet:

*Az egyes témákhoz tartoz számozottreklámfot k a253-262. oldalon találhat ak'
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_ Tobb azonos fot bemutatása, egymást l elválasztva (1. Meraklon,7963,2. Pierre Blanc,
1e66).

_ Ugyanaz a szerepl azonos fot kon illusztrálha tja egyazon termék tobbféle felhasznál-hat ságát (a felhasználási lehet ségek itt legtobbs zat siave[aen jelerrrrek meg).
- 

_ A fotográfiai ismétlés érzékeltethet id mrilást, iddszakossagoí, int"rvallumot
(1' Meraklon, 1963: télen, tavassza|, nyáron, sszel). Az id dimenzi t itt is sokszor a feliratérzékelteti.

- Azonos elemek kaleidoszkopikus fuzi ja egy képen bellil ábrázolhat egyidejííséget
(3. Perrier, 1968).

_ A kép ismétlésenkénti változtatása, variálása a fokozatosság olyan tiszta formáját je1enít-
heti meg, melyre abeszé|tnyelv csak gyenge kozelítéssel képes (4. Bade Das,1964).

Hasonl ság
- A formai, láwánybeli'hasonl ság pl. egy pisk ta és egy ujj kozott megjelenhet a szoveg-

ben is (Akár egy ujj: 5. Cadbury, 1968r.
- Sztggesztív formaiiasonlat egy szék és az anya teste kozrit t (6. Baby Relax, 1966).
(A formai hasonlat sokszor képben, a tartalmi pedig szovegben jelenik meg - vc]r. a retorikaik d mindig a tobbi k dra éptil.)
a) A forma, a szerepl és a termék azonos: megegyezik az ,,Isrnétlés" alakzatta|'
b) A forma és a szerepl azonos, a termék ill' féhásználása kiilcinbciz :_ Uwunaz a szernély ugyanolyan vagy hasonl testtartásban egy termékkollekci ktilcin-boz darabjait (7. Nilse c,1966) vagy
_ u9yanazon termék ktilonboz felhasználási tertileteit mutatja be (8. Universel 4x, 1963).(Ez a paradigma bemutatását jelenti, vagyis a termék és a használati variáci k kiemelésétálland szerepl k mellett.)
c) A forma és a termék azonos, a szerepl k kiilonboznek:
- Ugyanazon termék tobb névtelen felhasznál jának bemutatása. (Ktilonbciz személyek ésegy szolgáltatás: 9' BOAC légitársaság ,1960).
d) A forma azonos/ a szerepl k és a termékek ktilcinboz ek.
Pl' lányok, akik ugyanolyan trik t visebrek ugyanarra a fotelre telepedve. Megmagyaráz-zák, miétthasználják a termék ktilonboz vakoiátait. (A szerepl paádigma;a és a termék

paradigmáj a kiJrzotti homol gia _ egylényegííség. )
e) A szercpl és a termék azoltos, a forma ktilonbozo (az absztrakt dominanciája a konkrét-tal szemben):

- Id beli folyamat kifejl dése:
Stroboszkopikus mozgás (10. Savora, 1962).
A termék használatának ktilonbciz fázisai (L1. Caméras Kodak, 1965)'
A termék használatbavételének fázisai (12. Thoms on,1965).
Ktilcjnboz tevékenysegek meghatározottid tartam pl. vásárlás alatt (13. Lesieu1, 1966)._ Ugyanaz a személy bemutathatja u1yanazt a tlrméket, de hangsrilyozottan eltér

testhelyzetekben (14. Louis Féraud, 1966).
- Fantasztikum: ugyanannak a személynek ugyanazon a képen tortén megjelenítése két

példányban' tehát a ktilonboz változatok .,"* Ilprorozat segítségével tortén ábrázolása,
iker- vagy hasonmáseffekrus' (15. Ayer, 1963).

Í)Ugyanaz a személy, de eltér forma és termék:
_Ugyanazon termék ktilonboz Íajtái (1'6. Lou Boutique,1966)'
_Ugyanazon termék eltér használati formái.
- Hasonmáseffekfus tobb képpel bemutatva (17. Mademoiselle Korrigan, 1965).

Halmozás
Tobbféle forma és szerepl :

_Szavak, fogalmak, képek halmozása (1B. Black and White whisky, 1966).
_ Termékféleségek szerepl nélktil (19. Fiat, 196g).
- Termékféleségek krilonleges prezentáci val (20. Recipients Tupperware ,1967).
- Szerepl k halmozása, akik a termék ktilonboz variaci it muáqák be, a szerepl és a ter-

mékféleségek kozti homol giáv al vagy anélktil (2L. lil-Zodraque trik k, 1962, zz.Jil-Zodiaquetrik k, 1963).

- Ktilonleges tárgyat, fogalmat vagy személyt tobb tárgy heterogén halma za kísét, ktizot-
ttik valamilyen távoli <isszefi.iggé..rru', - a metonímiu 

"gy "Ját" 
(23. General Electric Company,

1e60).

Ellentét

_ -- 
Ugyanaz ahely vagy jelenet két ktilcinb oz országvagy évszázad stílusáb an (24.Mobilier

de France, 1965).

_- - 
A'o''os kép egyes elemei kozti asszociatív ellentét (Fehér ruhás ember g zmozd'onyon:

25. Omo L967).
a) Két termék osszehason]ítása:
Reklámozott termék és anonim termék osszehasonlítása.

hasonI ság

halmozás

ellentét
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kétértelmíiség

paradoxon

Elrendezés: horizontáIis vagy vertikális (szimmetrikus)'
A két terméket egymás *"tto helyezik, és ellentéttiket ktilÓnboz jelroh kkel fejezik ki

(Íf /színes,matt/fényei stb.) A termékeket azonos eséllyel indíqák e5y tesztben (az azonosságí

viszor'yok a tesztrészlehajlás-mentességének a jelol i), amelynek során a reklámozott termék

fe1tilkerekedik (az ellentétviszonyok a reklámozott termék fels bbrendííségének a jelol i).

- Azonos szeméIy bemutatása kétszer (26. Krypton,1964)'
_IJgyanaz a személy e1yszeÍ rossz/ majd j terméket használ, és az gt bbinál marad (ha

nem tér7t, helytelen{il él, és ett 1 alacsonyabbrendíívé vá1ik).

- Két ktilonb oz szemé|y bemutatá sa: igazság éshazugság titkozik me1, ez hosszabb távon

a termék használ it meger síti, a tobbieket ,,megtévedtnek'' állítja be, olyannak, aki I'ttbájával

ktilonckodik.
b) A termék használatának és a használat elmulasztásának osszehasonlítása:

- Az ellentét két szitlláci kozott van (27. Gibbs SR, 1964), vagy

- két jov beli virtualitás kozott _ a használat lehetséges eredményét állítja szembe a

használat elmulasztásának lehetséges ktivetkezményével (28. Panténe, L961)'

c) L) ry anazon termék variáci inak vagy ktilonboz használati formáinak paradigmája:

- régi aut - modem aut ellentéte (29- Renault, 1965).

(Vagy lJgyanaza személy szerepel rajtavagy e1yáltalánnincs szereph : tlszta paradigma.)

Minderr_eseiben fenn kell tartani az ellentét két oldala kozti egyenl séget.

d) A felhasznál k paradigmája:
Csakrigy, mint a hisonlosági alakzatoknál, ahasználatot demonstrál tobbféle személ1mek

korlátozott""paradigmához keli tartoznia (fehér/fekete: 30. Dralon, 1966)- A szigor esély-

egyenl séget mindenhol fenn kell tartani.

Két ér telmíís é g és p ar ado xon

Ezen alák'zatok a megjelenés és a lényeg kozti ellentéten alapufurak.

Kétértelmííség: a felszíni hasonl ság lényegbeli ktilonb zést rejt.

Paradoxon: a felszíni ktilonboz ség lényegbeli azonosságot tár fel.

a) Kétértelmííség:
Antanaklázis (a klasszikus retorikában ugyanazonhangzás ismétlése kiiltinboz értelem-

mel). A reklámban olyan dotgok vagy személyek képeiben jelenik meg, amelyek ill. akik

azonosnak látszanak,iÍ. nittlntoz ségukazirottnyelvi k dban jelenik meg (sztivegen alapul).

(Méretben nem meÍrnek egymáshoz:31. Chaussures Pellet, t966.)

A|átszatthasonl ság 
'"ogott 

ktilonbozés á1l, amit észre kell venni - rejtvényk d! Hamis

enigmaként is megjelenhet a hasonl ság olyan kérdés formájában, amelyre nem lehet váIaszoL-

ni. Ennek az aIak'zatnak humorosvá|tozata,amikor azírott szoveges k d ktilonboz nek ttintet

fel a val ságban azonos dolgokat.
Tlsztánvizuá1is antanaklázis: vizuális elemek je|zIk, hogy a két azonos forma val jában

ktilonboz - Pl. a képen egy személy és tiikorképe láthat . A realiszükushoz kozeli alakzaft I
vartsz ,azonban u tiito' íyto' nem alkalmas arÍa,hogy a val ság igazolásának tekinthesstik

(32. Jantzen,1966)'' 
- Adott helyzet e1yszq diakereten kereszttil ttézve, másodszor mint ugyanazon keretbe

foglalt fot láthat (33. Ferrania,1966).

- Id beli eltol dássa| a ,,teáLís" és a fotográfiai kép koz tt (34. Polaroid, t964).

_Egy szeméIy, aki saját magát nézi ery képerny n (35. Télévision Grammont,1964).

b) Paradoxon:
Az antanaklázis szimmetrikus alakzata. Az irot|szoveg pI. alátsz lag eltér személyek

vagy tárgyak kozti hasonl ságr l informál (Milyen hasonl ság van a tengerfenék és a TIKI

kozott? Az iideség. 36. TIKI, 1966).

A paradoxon strukturájában hamis altematíva van: valamilyen ellentét vizuális k zlése

váIasztásrakésztet,de kidertil, hogy a kiváIasztott dolog ugyartazta terméket takarja (37.Café,

1967).Az ellentét szimulálásának funkci ja a konkurens termékek biztos kjzárása

A paradoxon mint antin miafeloldás: a termék a dilemma megoldásának varázslatos

eszkozL.A régi dilemma (a ruhát k'tÍ zruva1y ttj fehémem t venni) a kép bal oldalán fekete-

fehérben láthat , a megoldás (a mos por, u-etyit ugyanolyan fehérre mosf zés nélktil' mintha

tij lenne) a kép jobb oldalán színesben jelenik meg'

Elhagyás

EIIipszis
Az ismétlés inverze: az egy1kesetben ugyanazon elem tobbszorlátlrtat , másikban elyszer

sem. Vizuálisan: az e1lipsziJben a kép biionyos elemeinek elhagyását l van sz (tfugyak,

szemé1yek stb.) A toreáékessé vált, nehezen értelmezhet kép fantasztikus jelenségekhez

hasonlit: levitáci , láthatatlans ág, e\t nés stb. (38. CryIor,1966)
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_ A termékhez jartoz részek bemutatása: pl. asztallábak' A termék értékének míivésziigényii hangsriiyozása a kép;;;"'ál', etemor,át t;;;;. bemutatásán kereszttil.- Személyekke' kapcsoia'' 
"lrio'"i* "ly"" ;.;;;t1,:!r-, melyeket egy láthatatlanszemély tart ill' visel (3i' rait croria_,'r-q;s, +0' Tricot3'r'a"ir"*,, 1?9?.(A tárgyak értékét anéz kktirében keltettnyugtalansag"r 
"*"i l",amelyet 

";;^é-ly"k rrTir'11r*rrr", elt nése okoz.)- Az ellipszis h131diÜ p"'" 
'""g.1h;;;;#ékh"liup"roroaik A tJrmék a háttérbenmarad' és a hasznáI inak 

"y'r;ilii 'ffiltatasokra esii" i""g.,rly (a tévékészti'ék eltrinik, ha

Ktjriilír s

'n"'1,jÍ1írií::i:n"#ffi:]:ffiT"ilt'};::ffi.ir,'irnffimy#li* hasonlság 
kcirtilírás

Késleltetés és digresszi
Az ijzenet egy elemét visszatarfák 

1láltal,hogy vele nem 
is;ze_fr]gg , szoms zédosjelen-téssel nem rende]kez kcizbevetésffi,"ju:q árnuPÍ,;ffi az els oldalon szo'matikus kép van (44. Rakora 

^^,-Igiá) 
n5. Dubonne t,1g66).az 

els oldalon szoveg vagy enig-

Két elke dé s, elhallg at s

'".*Í'igf #ff'Tffiri:1ffirr,:"téttel cisszekapcsolva (ugyanazontartalmat 
Y'tfejez

- Elhallgatás: tartalmi ulu"'a', 
'"íyu lueytabutilalom alá es elem kicenz fuáz dik.

- ili:['eilií": :l*i':n*:jÍt uiát r,""'"iii, *"uu : 46. Warn *, oáq.
-Atermék-f el;rá.;_uail :iltiá::::;i"ffi,KÍí;'!:isT,*ii{'-ir.ruou,1962).

Hamis homol gidk
_ Tautol gia: gyakran szcivegesen jelenik 

\e8GegrW u:-u-gyvw,).Vizuálisan: 
a termékH1aTff::Htíi?ii3?ur*;o;ojelerrrotáÁiíáe,.,io.,auuírc."-u,,,a_.ili,it,agtut"..e

- Preteríci : titok verbális színlelése.ÍCrin, ne beszélj a szeretteinkr l: 50. UNA, 1966).Ii1lJffiii,?l';:ffi:ilf:T'"1;**j'"r*ni""me,,eke,takawai,sy,hosya

késIeltetés

elhallgatás

hamis homol giák

azonosság alapri

Helyettesítés

Azonosságon alapul helyettesítés

l9'''""f::i:ífi*| 
formai3: 

"'' "'-'1^felcserélése usyanazon elemmel (homeofora, a
li ktilcinbség. 

'a'an nem ismert') Az azonosságon alapr!ío rruty"tt"rldil'lu.n"n fokozatbe-
_ Meger sít helyettesítés: nyomaték, hiperbola.
- Gyengít helyettesítés: titoíesz |trir"o ti"ri"yrrls, a jelentés fokozása érdekében alkalma-zott tagad vagy kicsinyít Íotmáj,i aitrra, _ pi.lí"-l*Jr.- Nyomatékosítás: eqr\zeríi íil"r"."'9'. i: i"oi^, 

"t r^ry1^pl. szÍnes részlet egy fekete-í:Tiir'"} j:Ll?ff TÍ:í1;#-f ehérrcf*"'r"rZg hpi<a,ra;;?),vawnyílilt

"^;r*yÍ:;Hi:'*1T. Í:11*,:: tr}r^i* 
nagyitásával érhet el (p1. tizennyolcezerszeresére

_ Litotész: az e1 bbiekinverze'Vizuá]isan: pl. a szove8* 
Í9 idegen nyelv (54. Dralorr,1962' 55' sAS' 1966)' 1*'""g é' l uuo p*''*íil,-, iliup t"!"r"r, tires, ?ehér vagy fekete.Ezzel a formával az ijzenet iartaháía k igaz;tas'iailitr'urrut: a fekete l"o pr lehet egyszemészet reklámia' A. fehér r"p iu"'"oathaga u t"'-etlaltozatlansága, 1sá'vw, 7964), aztizenet fuányát 0'Ma nincs 

'uruá-;iu"rL r: 
:"!*t"r|a^ a reklám e.á"toi""l ,vawil fehérfl"rn::*H:fi #:1.;'t'',*r"ía"ffi_ffi "di:;;;[oí"T"rsa.áhi,ret-

Hely ettesítés hasonl elemmel
Formális hasonl ság az elemek k<jzcitt (célzás,annomináci 

).Thrtalmi hasonl sáf (metafora. s"-iiruot,r-, katakrézis -Formai hasonl ság: L'ulum/ Katakrézis -képzavar pl. ,,hangos kcinnyek,,).
- CéIzás: pezsg spoh ár és vtrág(57' Mercie t, 1966).Tartalmi hasonJosag:

^u*,.l["j:í:ra: 

hirdetések' melyek inggallér t f részhez. frottírtcirti k z t reszel hciz stb.

hasonl ság alap
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más elemmel

ellentétes elemmel

hamis homol giák

tnverzro

hendiadioin

Absztrakt fogalom vizuális kifejezése (vo. katakrézis): pl. sz r sság kifejezése kaktusszal

(58. Gibbs SR, 1962).

- Szimb lum (ha a konvencionális osszehasonlítás a sok ismétlés kovetkeztében álland -

sul: a madárto1l konnyííséget, a tojás egyszer(tséget vagy űjszeríiséget, a 15lérnánt tisztaságot

szimbo1izáI stb.). Tiszia viiuális megjelenése: a tulajdonságok felsorolását azok tradícionális

képi megfelel ivel kapcsotják ssze (p1. Fred Lip kiilonleges: 59. Lip, 1962, szenvedélyes: 60'

Lip,1962).

M s elemmel tijrtén helyettesítés

A metonímia ktilonÍéle vizuális megfogalm azásai:.
_ Az ok helyettesíté se az okozattal. A h t szekrényt ugyanolyan Íotmáj 'jégtomb helyette-

síti (61. Arthur-Martin, 1966).A cip helyettesítése a lábnyommal (62. Baudou,1966).
_ Az okozat helyettesítése az okkal.
Gyapj helyettáítése egy birkával (63. Laine Peignée, 1966).Egy tárgy helyettesítése céljá-

,ral.á.,ááttetésével: p1. a 
"tévé 

i11. a fényképez gép szemmel tortén reprezentáci ja (6a'

Schneider, 1962,65. Nikon, 1965).
_ Arészfelcserélése az egéssze| (szinekdoché): aut bemutatása kormánykerékkel, márka-

jelzéssel, tiléssel (66.BP,1965), személy reprezentáci ja valamely testrésszel stb'

HeIy et t esít és ellent ét es el emmel

Perifrázis: a helyettesít elem az izenethelyettesített elemével egynem /komplex formai

ellentétben á11.

Antonomázis: az elemek (1. mint el bb) a fulajdonnév /koznév ellentétében állnak'

Eufémizmus: az elemek a j lrossz tartalmi ellentétében állnak. Általában az emberi

anyagcserével kapcsolatos reklámokban jelenik meg. Tiszta vizuális formában ritkrán jelent-

uuLlt pl. a szerepi k testtartása emlékeztet az artyagcserével kapcsolatos dolgokra.

Metalepszis: az elemek az e\bb/kés bb tartalmi ellentétében állrrak' Egy tires kupa

emlékeztet a s rre (67. Kronenb owg, !962). Vugy pl. a sivatagban egymagában á|| szeméIy, a

teljes nélkti\ozés szuggerálja a b ségképzetét, ami a termékhez kapcsolhat .

Hamishomol giák
Sz játék:Áz antanawázist helyettesít homol galakzat (azonos forma, ellentétes tartalom)'

Vizuáliáan: Pl'egy Lemezjátsz ,, amelyen a lemez helyett egy tányét nudli van'

Antifrázis: u parado*on homol g helyettesít je (ellentétes forma, azonos tartalom)' Pl' a

fém tu1ajdonságait ellentéteivel illusztrál abszurd képek (torékenység: 68. Boite métal,1964,

áttetsz ség: 69. 
-Boite 

métal, 1964, konny íiség 7 0. Boite métal, 19 64).

Felcserélés

Itt általában négy elem szerepel: két elhagyott és két transzformáIt, az elemek tobbféle jelen-

tésben egyestilhetnek. (A transzformált elemeket vizsgáljuk.)

Inrserzi
Az ismétléssel homol g, az elemek tartalmilag azonosak, csak a sorrendjtik váItozík'

Vizuálisan: egy ember háttaivagy fejjel lefelé (7L. Rhovyl ,1962). (A forma eredete szintén lehet

igazolási torekvés is. )

A fokozatossággalhomol g a|akzat,ami a kép elemeinek dimenzi it váItoztaI1ameg, ha pl'

egy kismére tti sre e1y me1lett egy hatalmas termék szerepel (72. ArphoneTY,1966).
" " 

rJ gy un", lehetségbs a dolgok valamilyen deformáci ja segítségével is.

Hendiadioin
Ez az a|a|<zatkét eltér elem kozott teremt grammatikai hasonl ságot.Yizuálisan: formai

hasonl ság jon létre egy konkré t tárgy (egy csomig mos szer) és egy absztrakcí (a gázzal va1

takarékoss'íg) kozott,ía az absztraici t o1yan kép jeleníti meg, amely korvonalaiban a csomag

ÍorunájávaI anal g.

Homol gia t het a tartalmi hasonl ság inverze: :uwarrazon tartalom sikeresen kifejezhet

eltér gramiratikai formába', (p1. ,,hadá utazzanak az utaz k,,.1.r"i"1 | tanu1janak")'

Vizuálisan: egy csomag galuska i11. a feltalalt galuska bemutatása (73. Rivoire és Carret, 1962)'

Aszindeton
A propozíci ban lév elemek kozti viszonyoka t váItoztat:1a me1 az elrendezések (egymás

mellé renáetés) eltorlésével, ami a halmozáshoz hasonl eredményre vezet. Vizuálisan: ha egy

képet vizszjntes vagy Íuggl'eges csíkokra vágunk, majd a csíkok átrendezésével az eredetit l

eltér en rendezzik ket (44. Racorama, 19 66)'

252

aszindeton



Anakoluton
Az elemek felcserélése formai szinten hoz létre ellentétet: a propozíci áthágsa a nyelvtani

szabáIyokat.Ugyanez torténik pl. a szillepszisben is. Vizuálisan: a val ságban nem lehetséges
fot montázs létrehozáSa - egy szekrény, amely vakáci z kkal benépesített tájra nyílik, egy
ember a plafonon jár (7a. Roufipan, 1963), vagy kijon a TV képerny jéb l (75. Amplix, L964).

- Kiazmus: a csere tartalmi szinten hoz létre ellentétet (,,annyiszor remeg a rnárvány,
ahányszor a szellemek''): a propozíci gramtnatikailag helyes, de az átrendezésre keri.il ele-
mek viszonyai rendhagy ak. Vizuálisan: pl. apa és lányai elcserélték az jságjukat,
f énykép e z géptiket s tb.

Antimetabola
Kétértelmííségi alakzat, az antanaklázissal homol g. (,,Nem azért éltink, hogy egytink,

hanem azért eszlÜrnk, hogy éljlink'") Vizuálisan: a képen egy nyugodtan á11 szernély mellett
uqyanaz a személy láthat , de gesztikulálva és fejjellefelé.

- Antil gia (vagy oximoron): a paradoxon inverz aIakzata, amely nyilvánval an ellentétes
elemeket egyesít ugyanazon propozíci ban. Vizuálisan nehezen kifejezhet : pI. egy kosár
gyr'imolcs a h ban (Decemberi sziiret: 76. Gringoire,1966), Vagy egy furd ruhás n téli tájban.

anakoluton
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3. Perrier, 1968
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6. Baby Relax, 1966

B. Universel 4x, 1963

11 . Caméras Kodak, 1965
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7. Nilsec, 1966 9. BOAC,1960

10. Savora, 1962
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12. Thomson, 1965

13. Lesieur, 1966

15. Ayer, 1963

16. Lou Boutique, 1966

17. Mademoiselle Korrigan, 1965 18. Black and White whisky, 1966
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19. Fiat, 1963

21. Jil-Zodiaque trik k, 1962

20. Recipients Tupperware, 1 967 23. General Electric Company, 1960

24. Mobilier de France, 1965

22. Jil-Zodiaque trik k, 1963
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29. Renault, '1965

28. Panténe,1961

30. Dralon, 1966

31 . Chaussures Pellet, 1966 32. Jantzen, '1966 33. Ferrania, 1966



34. Polaroid, 1964

37 ' CaÍé' 1967

35. Télévision Grammont, 1964

38. Crylor, 1966

36. TlKl, 1966

39. Lait Gloria. 1968

40. Tricots Mailcott, 1966
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43. Gemey, 1961 44. Rakorama, 1966

45. Dubonnet,1966 46. Warner, '1966

49. No. 5. de Chanel, 1966
47. Contrex, 1964 48. Verre, 1962
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50. uNA.1966

53. Petit Pois, 1962
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54. Dralon, 1962
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s5. sAS, 1966

dMmlktr6

ol*/ífr!é<lry*!i.,!9d944*

!ístlqrs/]ffiNq4i:&

out 3ignlÍt"fii 6 laa*rc?

'Ms

57. Mercier, 1966 58. Gibbs SR, 1962



60. Lip, '1962

63. Laine Peignée, 1966

59. Lip, 1962
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68. Boite métal, 1964

71. Rhovyl, 1962

74. RouÍipan, 1963
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69. Boite métal, 1964

72. Arphone TV, 1966
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