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5. TANITASI STRATEGIAK

Az el6z6 fejezetben felvazolt anyagrészek egy sor kiilonboz8 pedagdgial mod-
szert, tanitdsi stratégiat vonultatnak fel. Ezek koziil nem sok olyan akad, amelyik
kifejezetten csak a médiaoktatasban lenne hasznalhato: legtobbjiiket ugyan-
ilyen hatékonyan lehet alkalmazni példaul a torténelem vagy a tarsadalomisme-
ret oktatasa sorn is. A médiatanarok azonban az id6k soran kifejlesztettek olyan
tanitasi technikakat is, amelyek sajit szakteriiletitk tantervi elemeit dolgozzak
fel. Az alabbiakban hat ilyet vesziink szemiigyre: a szovegelemzést, a kontextuse-
lemzést, az esettanulmanyt, a forditast, a szitucios gyakorlatot €s a médiaszo-
veg-alkotdst. Az elsé harom ezek koziil inkabb elemzd jellegi, mig a masodik ha-
rom inkabb gyakorlati. Ebben a fejezetben ismét nagyrészt a korabbiakban mar
publikalt tanitasi segédanyagokra tAmaszkodom, elsGsorban a Jondoni Irodalom-
¢s Médiaoktatasi Kozpont kiadvanyaira. (Pl. Bazalgette, 1989; Bowker, 1991;
British Film Institute, 2000.) Természetesen €z a lista nem oleli fel az Osszes sz20-
ba johetd tanitasi technikat, de talan elég 6l illusztrdlja azt, milyen sokféle mod-
szer kozil valogathatnak a médiatanarok. A felsoroltak kozott vannak ugyan
olyan médszerek, amelyek barmilyen életkoru diakokkal makodsképesek, de a
hangsly szamunkra most clsésorban a 11-18 éves korosztalyon van.

Az ismertetendd médszerek és otletek mogott meghtzédnak bizonyos kérdé-
sek és elofeltevések a tanulds természetére vonatkozélag. Mint mar jeleztem, a
didkoknak van egy j6 adag cl6zetes tuddsuk a médiarél — s, szinte biztos, hogy
j6val tobb, mint a t5bbi tantargy esetében. Van némi igazsdg abban a megallapi-
tasban, hogy a médiaoktatds az a tantargy, ahol mar nem a tanar a szakérts. Ez-
zel egylitt azonban szamos dolog van, amit a didkok nem tudnak, és amit a tana-
rok fontosnak tartanak megtanitani. A didkok meglév tuddsa és az @ij ismeretek
atadasa kozotti viszonyra a Kkatet I11 részében térek majd vissza bévebben.

SzZOVEGELEMZES

A szovegelemzés mint médszer lesz valoszintleg a leginkabb ismerds azoknak
a pedagégusoknak, akik korabban irodalmat vagy miivészettorténetet tanitottak.
Fontos azonban megkiilonboztetni egymastol a szbvegelemzést €s a tartalom-
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elemzést, noha mindkét médszer haszonnal alkalmazhaté a médiaoktatdsban.
A tartalomelemzés nagy hagyomanyokkal rendelkezs tudomanyos kutatisi méd-
szer a kommunikaciékutatas teriiletén, amely egy ardnylag kiterjedt szévegkor-
pusz kvantitativ, mennyiségi elemzését jelenti, el6zetesen meghatirozott kédok
vagy kategéridk szerint. Ennek keretében a didkok példaul felmérhetik kiilénbs-
26 djsagokban a széveg és kép vagy a reklamok aranyit, osszeszamolhatjak, hogy
adott mennyiségii rekldmban hédny férfi és hany ng szerepel, milyen szerepekben.
Ez igen idGigényes lehet, kiilondsen ha 6rai keretben végezziik, elénye azonban,
hogy bemutatja a hipotézisek tesztelésének és egy nagy mintn beliil el¢fordulé
mintdzatok felismerésének egy szigoran tudomanyos médjat.

A szovegelemzés ezzel szemben inkibb egy kisebb minta mélyebb elemzését
teszi lehet6vé. Altalaban egy konkrét sz8veg nagyon részletes vizsgélatira kon-
centrdl, és tobbnyire maguk az elemzett sz6vegek is ardnylag révidek: egy-egy
fénykép, reklam, egy film expozicidja, egy trailer vagy videoklip. A szoveg-
elemzés a kivalasztott szoveg(rész) nagyon alapos vizsgalatit és kovetkezetes
kérdére vonasit jelenti. Célja, hogy a didkok szokjanak le arrél, hogy elsietett,
felszines kévetkeztetéseket vonnak le, és tanuljak meg érvekkel aldtamasztani
mondanival6jukat. Ez a fajta elemzés magaban foglalja ,az ismergs idegenné
tételét”, amikor a didkok ) szemmel néznek valamire, amit mar kordbban is
nagyon jol ismertek, de ezittal azt vizsgdljdk kozelrél, hogyan késziilt, milyen
részekbdl all és vajon miért. Ennek soran a didkok raébrednek, hogy az audio-
vizudlis sz6vegeket is €ppugy ,olvasni” kell, mint a tsbbi szOvegfajtat.

Nézzitk most meg alaposabban, hogyan végezhetik el a didkok egy adott
sz6veg, példdul egy tévéreklam sz6vegelemzd feldolgozasat. A médiaoktatis-
ban gyakran hasznalt megkdézelités részben a szemiotika eredményeire timasz-
kodik és hiarom & részbdl all. (Lasd Masterman, 1980.) Az elemzés altalaban
leirdssal indul: a dizkok soroljak fel, mi mindenbé] 4ll a szoveg a latvany, illet-
ve a hang szintjén. Itt a tanar megteheti példaul, hogy cltakarja a képernyét,
hogy a didkok csak a hangsévor figyeljék, majd irjak le, milyen volt a zene, a
hangeffektek, a nyelvezet, a beszélg (k) hangszine, a csend szerepe stb. Ezutan a
tandr lekapcsolhatja a hangot, és a didkoknak ezittal csak a latvanyra kell kon-
centrélniuk, akar dgy is, hogy egyszerre csak egy-egy kimerevitett képkockit
figyelhetnek meg. A kérdés részben az, mi lathat6 a képen - a kérnyezet, a szi-
nek, a testbeszéd stb. —, de fontos az is, hogyan: a gépallas, a kompoziciék, a
vildgitds stb. Megkérhetjiik a didkokat, hogy bontsak fel a filmet bedllitason-
ként, és figyeljék meg alaposan, milyen az dtvezetés az egyikbdl a masikba, illetve
milyen a vagasok ritmusa. Végiil pedig 6sszegezzék, hogyan allnak 6ssze mind-
ezek a tényezsk egységes szoveggé.

Csak ennek a részletes leiré folyamatnak a végeztével lehet tovabblépni a
kévetkez6 elemzési szakaszba: a szOveg jelentésének feltarasdra. Ezt megint
szisztematikusan érdemes végezni: végigvenni, a szoveg melyik eleme milyen asszo-
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Il. vrész — A dolgok dlldsa

cidciékat ébreszt, milyen konnotécidkkal bir. A didkok megvizsgalhatjik példaul
az egyes képek, a kornyezet, a zene éltal keltett asszociacickat, vagy azt, hogyan
képes a vilagitas, a hang vagy a szinhasznélat megteremteni egy bizonyos han-
gulatot, vagy hové helyezi a kameradllds a néz6t a jeleneten beliil. Ennek a
munkdnak egy hasznos médszere lehet, ha megkérjiik a didkokat, képzeljék el,
hogyan viéltozna meg a sz6veg jelentése, ha a fenti tényezék koziil egyetlen-
egyet igy vagy Ggy moédositananak, példaul més lenne az egyik szerepld, vagy a
zene, vagy a grafika. Fontos elemzési szempont ebben a szakaszban az inter-

+ textualitds” — a didkok gondoljik végig azt is, milyen mds sz6vegekre vagy mi-

fajokra utal, hivatkozik az dltaluk vizsgalt reklam.

Ennek végeztével kovetkezhet a harmadik fazis, amikor a didkokat arra ba-
toritjuk, alkossanak itéletet a szdveg egészére vonatkozélag. Ezek az itéletek
vonatkozhatnak a szévegben felismert értékrendre vagy ideolégiai tartalmakra
is — egy tévérekldm esetében példaul azokra az eszkdzokre, amelyeknek a segitsé-
gével el akarja velink hitetni, hogy a kérdéses termékhez pozitiv értékek tarsul-
nak: ,természetes”, ,,otthonos”, ,szexi”, »tudomdnyos” stb., illetve hasznaléja
valamiképpen jobb emberré vilik éltala (példaul vonzébbd, sikeresebbé vagy
kifinomultabbd). Az elemzésnek ebbél a részébdl a didkoknak azt kell megérte-
niiik, milyen médon fogalmazza meg a széveg ezeket az allitasokat, majd ennek
nyomdn {téletet alkothatnak magukrél a sugalmazott értékekrsl. Az itélet
azonban vonatkozhat maganak a szdvegnek a ,minGségére” is, vagyis arra,
mennyire sikeriilt elérnie kitdzott céljat, meggy&zte-e a nézét arrél, amirél
meg akarta, illetve eljuttatta-e hozza a kivant {izenetet. A ,,minéség” kérdése
ebben az esetben az esztétikai élvezetet is magaban foglalja: a didkoknak fel
kell ismerniiik azt is, milyen médszerekkel sikeriilt (vagy miért nem sikeriilt) a
sz8vegnek mondjuk izgalmat vagy vigyakozast keltenie, energidt sugaroznia.

Mindez persze nem azt jelenti, hogy a szévegelemzés mindig ennyire vilago-
san tagolt, jol kévethet§ folyamat: mint majd a 7. fejezetben latni fogjuk, egy
szoveg jelentésének megfogalmazasa egészen komoly vitdkat is kivalthat a dia-
kok kozétt, nem is szélva arrdl a kérdésrsl, milyennek ftélik meg a szoveget
Osszességében. A cél azonban nem az, hogy a végére egyetértés alakuljon ki,
vagy egységes allaspont fogalmazédjon meg, hanem az, hogy a didkok gyako-
roljak a szisztematikus és szigorti médszertani elveken nyugvé elemzést.

A szdvegelemzés gyakorldsa természetesen feltételezi egy bizonyos szakszé-
kincs vagy metanyelv elsajétitdsat és hasznalatat is, példaul a gépallasok vagy a
bedllitdsok leirasdndl. Fontos azonban, hogy az elemzés ne meriiljon ki egy ilyen-
fajta mechanikus, rutinszerd, 6ncél tevékenységben — a szakkifejezések hasz-
ndlata mindig legyen indokolt, és k6t6djon a feladat egészének céljzhoz. A sz6-
vegelemzésnek ezen feliil mindig legyen gyakorlati aspektusa is. A didkok
»dekonstrudljanak” egy képet, bontsak fel dsszetevéire, és mindegyiket lassak
el egy-egy analitikus cimkével, vagy készitsenek storyboardot az adott mozgé-
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képhez stb. Ezt azutdn tovibb lehet vinni példaul egy olyan feladattal, amikor
a didkoknak , talalt” képekbsl kell montazst alkotni, vagy rovid fotésorozat-
hoz vagy mozgoképi szoveghez storyboardot késziteni. Ha csak 6nmagaban,
elszigetelten tekintjiik, a szovegelemzés is olyan, mint a nyelvtani szabélyok ta-
nitdsa: csak akkor nyer értelmet, ha valgdi szovegekben, valodi kontextusban
kell alkalmazni, és gyakorlati feladatok soran prébara tenni.

KONTEXTUSELEMZES

A sz6vegelemzés, mint latruk, kiemeli a szOvegeket eredeti kontextusukbsl, és
elszigetelten foglalkozik veliik. Ez ugyan j6 lehet arra, hogy ,.idegenné tegye az
ismerd8st”, és lehetgveé tegye a termékeny ricsodilkozast, 4m megvannak a maga
veszélyei. Ha viszont ezen tul alaposan megvizsgaljuk a szovegek kontextusit is,
az segit felismerni a médianyelv és két m4sik kulesfogalom, a gyartas és a ko-
z0nség kapcsolatat.

Hasznos lehet példaul, ha rdiranyitjuk a didkok figyelmét az olyan részle-
tekre, amelyeket maskor talan figyelmen kiviil hagynak: a filmek vagy tévémi-
sorok nyit6- és zaréképsorai példaul sok fontos informaciée tartalmaznak arra
vonatkozélag, ki az adott szoveg célkézonsége, és mi volt az egyes résztvevgk
szerepe a gyartasi folyamatban. A tévés f6cimek 6 feladata példaul éppen az,
hogy beazonositsa a szandékolt kézonséget, és megszolitsa Sket, Eléfordul,
hogy réviden 6ssze is foglaljak, miben latjak a misor legfontosabb vonzerejét
az adott nézsk szamdra, példaul a fontosabh szereplék, helyzetek felidézésével.
Ezeknek a részeknek a részletes szovegelemzése dltalaban sokat el4ru] arrol,

galmazzik, kik birtokoljik a szerzsi jogokat, és melyik résztvevének mi a funk-
cidja a gyartési &s forgalmazasi folyamatban. Ezeknek 3 tényezSknek a szamba-
vétele segit raébreszteni a didkokat arra 1s, milyen pénziigyi (és esctleg
ideolégiai) érdekek allnak a folyamatok hatterében. Ezt a technikat taln ugy a
leghasznosabb alkalmazni, ha van €gy Osszehasonlits dimenziéja is, példaul
amikor a cél két kiilonbozs célkozonségnek szant, de azonos miifaji tévémi-
sor Gsszehasonlitisa, vagy annak vizsgilata, milyen kiilénb6z6 médon kezeli
ugyanazt a tarsadalmi kérdést két médiatermék, amelyeket eltérs gyares vagy
forgalmazé dob piacra.

Erdemes megnézni azt is, hogyan reklimoznak és forgalmaznak egy adott
szoveget kiilonbszg kozonségek szamara, Ennek keretében meg lehet vizsgalni
a televiziés misorijsigokat, videokatalégusokat, kirakati reklimanyagokat,
posztereket és hirdetéseket, promacigs honlapokat, trailereket és sajtékozlemé-
nyeket. A médiavillalatok gyakran mar eleve Osszedllitanak egy adott termékre
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vonatkozé sajtécsomagot, amelybdl szimos hasznos informaciét ki lehet gyuj-
teni. Ezt az anyagot a didkok értékelhetik olyan szempontbél is, mi mindent
allit a sz6vegrdl és hogyan igyekszik népszerisiteni. Sok esetben azt fogjak ta-
pasztalni, hogy a marketingstratégia tobb kiilénbéz6 médiumra is kiterjed, és
szamos kiilénféle véllalat egyiittmikodését feltételezi, akar globalis léptékben.
Ha van erre lehetGség, érdemes &sszevetni ugyanannak a médiaterméknek a kii-
16nb626 orszagokbdl szdrmazé proméciés anyagait abbél a szempontbdl, vajon
melyek azok a kiilénbségek, amelyek az eltérs kulturalis hattérbd] adédnak.

A didkok gytijtsenck informéciét arrdl is, milyen fogadtatasban részesiilt a
termék — nézzenek utdna a szakmai sajtéban, keressenek kritikakat az orszagos
lapokbél vagy az internetrél, deritsék ki a nézettségi és bevételi adatokat. Ennek
segitségével végiggondolhatjék, mennyire sikeresen érte el a termék a célks-
z0nséget — vegy€k azonban figyelembe azt is, mennyire megbizhaték az altaluk
felhasznalt informécicforrasok, illetve azt, hogyan forgatjak vissza ezeket az
adatokat a gyért6k a tovabbi tervezésbe. Eléfordul, hogy a didkok azt tapasz-
taljak, a médiavallalatok szdntszandékkal egymasnak ellentmondé informacié-
kat adnak ki egy adott termékre vonatkozélag, hogy a bizonytalansag is fokoz-
za a néz6k kivancsisigit. Mindent &sszevetve, ezek a feladatok segitenek a
didkoknak felismerni a médiaipar tevékenysége mogott meghizédé gazdasagi
motivacidkat — de azt is, mennyire kockazatos is minden ilyen vallalkozis, és
milyen erGs a piaci verseny.

Az eddig emlitett feladatokba taldn a vizualis médiumok esetében a leg-
kénnyebb belevagni, bar az ilyen jelleg(i kontextualis informacié egy sor mas médi-
umra vonatkozélag is rendelkezésre 4ll. A popzeneipar példaul kiilonosen gylimol-
¢cs6z6 médon tanulményozhaté, hiszen a didkok elemezhetik a cédéboritokat, a
posztereket, reklaimokat és mindazt a hivatalos és nem hivatalos rekldamtevékeny-
séget, amely a sikeres el6adok tevékenységét kiséri. Fzek az anyagok gyakran na-
gyon is vildgosan mutatjak, hogyan céloznak meg bizonyos termékekkel bizonyos
kézénséget, és hogyan hatarolédnak el egymastol az egyes termékek a piacon. Az
egyes érintett véllalatok kézotti Gsszefondddsokat j6l lehet tanulmanyozni a
zeneipar szaklapjai, a lemezkiadck sajtécsomagjai, a rajongéi weblapok és ma-
gazinok alapjdn is, amelyekbd! sokszor kirajzolédik az is, milyen harcok dul-
nak idénként a rajongok és a szérakoztatéipar kézote. A didkok szamara kiils-
nosen érdekes lehet megfigyelni azt, hogyan prébaltdk bizonyos termékek az
id6k soran kib&viteni (vagy megvaltoztatni) az altaluk megcélzott kdzonségré-
teget, és hogyan tiikréz8dik ez a csomagoldson és a marketing mas elemein.

Az ilyen kontextualis elemzés tilmutat a sz6veg puszta elemzésének sziik ho-
rizontjan, és arra batoritja a diakokat, hogy ne tgy tekintsenek a médiaszovegek-
re, mint amelyek a semmibdl tiinnek f61, hanem lassik be, hogy a marketingnek
kulcsszerepe van abban, hogy a termék eljusson a kiszemelt kozonséghez. Na-
gyon fontos azonban az is, a didkok ne gondoljik, hogy mindez csak valamiféle
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Osszeeskiivés, amelynek sordn az ipar manipuldlja az embereket. Ebb6l a célbél
tanulsadgos megvizsgalni olyan termékeket is, amelyek nem jutnak el kézoénsé-
giikh6z vagy nem hoznak hasznot (és, ne feledjiik, ez a termékek tilnyomé
tobbségét jelenti!), illetve végiggondolni azt is, milyen médon véltoztatja meg,
alakitja a sajdt szdjize szerint a kozonség egy-egy szoveg jelentését — akar olyan
modon is, ami a médiaiparnak nincs inyére.

ESETTANULMANYOK

A fent ismertetett kontextuselemzés jelenti a tdgabb keretét az esettanulmany-
ir6 médszernek is. Ebben az esetben a didkoknak az a feladata, hogy mélyedje-
nek el alaposan egy altaluk kivalasztott témédban. Persze fontos, hogy a médiata-
narok legyenek érzékenyek a didkjaikat aktuélisan lelkesité szdvegek és a
kozvéleményt éppen erbsen foglalkoztat6 kérdések irdnt, ez azonban olykor na-
gyon féraszté és idSigényes. Van, amikor a tandr maga nem is képes 6sszegyfij-
teni a sziikséges informdacidkat, és ez a feladat is a didkokra hérul. Az ilyen
6nallé kutatdsnak és anyaggy(jtésnek azonban nagyon is fontos szerepe van a
médiaoktatdsban.

A legegyszeriibb esettanulmany egyetlen konkrét széveg létrehozdsat, for-
galmazdsat és fogyasztdsit vizsgdlja. Bizonyos értelemben mindez nem mas,
mint a fentebb tdrgyalt kontextualis elemzés kibGvitése. Az Gjonnan piacra do-
bott médiatermékek tanulmédnyozdsa kiiléndsen sok tanulsaggal kecsegtet: ér-
demes példaul elemezni egy Gj tévémdsor, ifjisdgi magazin vagy film piacra
dobdsit, vagy egy 4j reklimkampany indulasat. A didkok a fentiekben felsorolt
informdcidkon kiviil esetleg megprébalhatnak beszélni a gyarték vagy a forgal-
mazok képvisel&jével is.

Az esettanulmdny egy masik fajtdja sordn az a vizsgdlédas targya, hogyan je-
lenik meg ugyanaz az adott kérdés a kiillonb6z8 médiumokban. A didkok meg-
nézhetik példaul, hogyan haszndljak az allatokat a rekldmokban, és elemezhe-
tik ennek néhdny konkrét esetét alaposabban, kikereshetik, mit mond a
kérdésr6l a marketinges szaksajté, hogyan fogadja az ilyen rekldmokat a ko-
z6nség, konzultdlhatnak a téméval foglalkoz6 civilszervezetekkel és szabalyozo
testiiletekkel. Egy maésik lehet8ség, hogy minél dtfogdébb médon megvizsgaljak
egy adott esemény, példdul a vélasztisok vagy egy nagyszabast sportesemény,
vagy egy helyi szinten fontos térténés médiavisszhangjt. Ennek keretében le-
het8ségiik nyilik annak tanulményozasara is, hogyan jirja kirbe egy-egy sztori
a sajtét, illetve hogyan vesz at egy-egy médium egy hirt a t6bbiektsl.

Egy harmadik lehetGség a médiak6zonség tanulmanyozasa. Ezen beliil a dia-
kok végezhetnek egy kisebb felmérést vagy készithetnek médianaplokat, és
ezek alapjin kovetkeztetéseket vonhatnak le a médiahasznalati szokdsokra vo-
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natkozélag, de végezhetnek résztvevs megfigyelést vagy készithetnek interji-
kat is a kozonség egy-egy jol koriilhatarolt csoportjanak (példaul egy konkrét
misor vagy mifaj befogaddinak) tagjaival. Eredményeiket érdemes utébb sz-
szevetniiik a hasonlé, publikalt mérési eredményekkel, példaul a nézettségi in-
dexszel, illetve nem csupan irasban, de kiilonféle vizualis megjelenitési médok
segitségével is bemutatni. Hasznos lehet a kiilénbéz6 internetes forrasok — ra-
jong6i klubok és férumok — latogatasa is.

Végezetiil, a didkok dénthetnek tgy is, hogy egy konkrét médiavillalat
munkdjat kivanjdk esettanulmany formajiban megvizsgalni. Ez nem feltétleniil
egy globdlis vallalkozs kell legyen: lehet egy kisebbség altal tizemeltetett mé-
dium, egy helyi lap, de foglalkozhatnak valamelyik szabdlyozé testiilet munka-
javal is — annal is inkabb, mivel az ilyen szervezSdések talan szivesebben nyuj-
tanak segitséget a kutatomunkihoz. Nem lehetetlen az sem, hogy a didkok
valéban munkat is vallalnak egy ilyen vallalkozasnal — a kutatds médszere cb-
ben az esetben a résztvevs megfigyelés. Béarmelyik médszert vélasztjak is, min-
denképpen hagyatkozniuk kell az Ggynevezett ,belss forrasokra”, példaul a
vallalati hirlevelekre, a szaksajtéra és a PR-kiadvanyokra.

Az itt felsorolt esettanulmany-témak a média mas és mas aspektusaira he-
lyezik a hangsulyt, de valamennyi lehetSséget nyujt a kulcsfogalmak kozotti
kapcsolat vizsgalatara. Egy, a Big Brotherrel foglalkoz6 esettanulmany soran
példaul az alabbi témak meriilhetnek fel:

Gydrtds: a gyartasi folyamatok, a szponzorok és a misorszolgdltatok, a
tdbb médiumra kiterjedé marketing, a globalis forgalmazis

Nyelv: a vagas, a vizualis stilus, a miifajok keveredése (a dokumentumfilm,
a szappanopera és a vetélkedd elemei)

Reprezentdcio: ,realizmus” és hamisités, megrendezettség, a szereplSk kita-
ldlasa, erkolesi értékek

Koz0nség: nézettség, kritikak, interaktiv tévémiisorok, kézénségreakciok

Egy ilyen esettanulmény elkészitése szamos kiilonféle informaciéforras
hasznilataval jar. Magdnak a misornak a megtekintésén és elemzésén tal a di-
kok attekinthetik a Big Brother sajtévisszhangjat, a forgalmazék altal kiadott
anyagokat, a weblapokat, a szaksajté cikkeit, de megkérdezhetik az »atlagnézs”
véleményét is.

Ez a feladattipus nyilvanvaléan elvérja a didkoktsl bizonyos alapvet6 kutatési
médszerek alkalmazdsat, noha ezek 4ltaldban nem szerepelnek az iskolai tanterv-
ben. Ezek kozé tartoznak az informéciégytijtés modszerei — a kényvtar vagy az
internet hasznalata, médiavallalatok képviselinek felkeresése, felmérés és megfi-
gyelés —, de az is, hogyan lehet az igy gy(jtott informaciokat értékelni. A dia-
koknak aligha okoz nehézséget példaul bizonyos informéciokat kikeresni az in-
terneten, azt azonban nagyon alaposan mérlegelniiik kell, mennyire megbizhatok
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ezek az adatok. Ebben az esetben — ahogyan minden mas médiaszoveg eseté-
ben is — a didkoknak tudataban kell lenniiik annak, hogy amit latnak, az nem a
valésdg, hanem a val6sig egy reprezenticioja, amelyet kiilonbézé érdekekkel
biré emberek hoztak létre, igy minden ilyen informacidhoz kritikusan kell vi-
szonyulni. Ugyanez a helyzet a kézonség kutatdsanal is: a didkoknak nem sza-
bad megfeledkezniiik az altaluk valasztott kutatdsi médszerek és a mintavétel
korlatairol.

Végezetiil fontos az is, hogy a didkok tisztdban legyenek vele, hogy egy
esettanulmdny mindig csak egy példa, amely a tigabb Osszefiiggések és tenden-
cidk egyetlen esetét mutatja fel. A médiaoktatas nem meriilhet ki abban, hogy
felhatalmazza a didkokat, hogy 6sszegytijtsenek egy nagy halom adatot aktualis
mdnidikrél. Arra kell ket batoritani, hogy képesek legyenek felismerni azokat
a nagyobb silya kérdéseket is, amelyeket ezek felvetnek. Ezért van jelent&sége
annak is, hogy id6rél idére bemutassak kutatisaik eredményeit a tanar és az
osztily elétt, illetve irasban is sszefoglaljak a legfontosabb tanulsidgokat. Az
ennek nyomdn kialakul6 vita hozz4jarul ahhoz, hogy reflektalni tudjanak sajat
gondolkodasi folyamataikra.

ForDiTAS

Ez a megkozelités elsGsorban a média nyelvére és a reprezenticié kérdéseire
koncentral, de kin&het beléle egy kontextualis elemzés is. A ,forditds” termi-
nus arra vonatkozik, milyen transzformaciék zajlanak le, amikor egy adott sz6-
veg tobb kiilénféle médiumban vagy mifajban is megjelenik. Maga a médszer
lehet analitikus éppuagy, mint gyakorlati orientaltsaga.

Az analitikusabb megkézelités soran a didkok megvizsgaljak egy-egy konkrét
téma médiabeli megjelenitéseit, vagy azt, hogyan keriil felhasznalasra ugyanaz
a forrasszoveg kiilénb6z6 médiumokban, vagy kiilénbszs kozonségek szamara.
Ide tartozhat példéul ugyanazon torténet két filmes adaptaciéjanak 6sszehason-
litdsa, vagy annak vizsgalata, hogyan jelenik meg ugyanaz a kérdés egy fikcids és
egy tényszer bemutatdsra torekvs szévegben. Ennek sordn szisztematikusan
végig lehet nézni, mely elemek maradnak meg, és melyek valtoznak vagy cseré-
16dnek, és féleg mi lehet ennck az oka. A feladat tanulsigai kozé tartozik, hogy
a didkok felismerik, milyen atalakuldsokon megy keresztiil egy szoveg vagy téma,
amikor miifajt vagy médiumot vilt.

Fikciés miifajok esetében a didkok megvizsgalhatjék, hogyan kezelik a kii-
I6nféle médiumok példdul a szereplsk, a kérnyezet, az ids vagy a narraci6 kér-
déseit. Ennek keretében esetleg eljuthatnak arra a felismerésre, hogy amit az
egyik médium meg tud mutatni, azt a mésik esetleg képtelen. Tényszerii miifajok
esetében megnézhetik, hogy a kiilonféle médiumok eltérs témakezelése hogyan
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vezet sziikségszertien elfogult dbrazoldshoz. Kozelebbrdl is megvizsgalhatjak pél-
daul egy olyan csoport esetét, amely altaldban egy bizonyos meghatirozott mé-
don keriil dbrazoldsra a médiaban, mint példaul a menekiiltek. Osszegyfijthetik a
téméra vonatkozé kiilonféle médiumokbdl szdrmazé forrasokat, példaul hiranya-
gokat, menekiilteket segit6 szervezetek informaciés anyagait, sét akar fikcids fel-
dolgozasokat is, és megfigyelhetik, melyik milyen tipust informaciot képes egy-
altaldn kozolni. Ez a feladat azért is hasznos, mert az is kideriilhet bel6le, hogyan
befolyasolja a célkdzonség kiléte a szoveg erkodlesi vagy ideoldgiai lizenetét.

Az ennél gyakorlatiasabb megkézelités azt jelenti, hogy a didkok maguk is
leforditanak egy szoveget az egyik médium kédrendszerébdl a masikra, példaul
Gjsaghirt tévés hirré, novellat filmre, illetve forditva. Ha magahoz a filmkészités-
hez nincsenek meg a technikai feltételek, akkor is lehet a novellabél forgato-
konyvet vagy illusztralt storyboardot késziteni. A munka soran a didkok felisme-
rik az egyes médiumok lehetGségeit és hatdrait, és azt, hogyan valtozhat meg a
szoveg jelentése a médiumok kozotti forditds sordn. Ezzel a médszerrel a didkok
elsé kézbdl szarmazé tapasztalatokat szerezhetnek a kiilonféle médianyelveken
beliil érvényesiils ,kédok és konvenciok” mikodésérsl. Amikor példaul irott
proézai szoveget forditanak filmre vagy videodra, szembesiilhetnek az egyes szam
els6 személyi elbeszél6 vagy a viltozé elbeszéls nézépont éltal felvetett problé-
mdkkal. Ellenkezd esetben, amikor filmet forditanak nyelvi szévegre, nem min-
dig lesz konnyd megtaldlni az egyes vizudlis és hangeffektusok nyelvi megfeleléit,
amelyek a hangulat vagy a fesziiltség megteremtéséhez jarulnak hozza.

Mindkét esetben fontos azonban kitérni a fentebb felvetett kontextudlis kér-
désekre is. Az egyes médiumok lehetdségei és korlatai nem csupédn a technolégiai
kototeségektsl fliggnek, hanem a gydrtds koriilményeitsl és a szandékolt kézon-
ség jellemz6itdl is. Az irodalmi mivek filmes adaptacidival is azért kell csinjan
banni az irodalomérakon, mert ezek a forditasi problémék ott kénnyen elsik-
kadhatnak. Ha irodaloméran Gsszehasonlitunk egy ,klasszikus” irodalmi md-
vet annak tomegfilmes adapticidjaval, gyakran az a kovetkeztetés kerekedik ki,
hogy az utébbinak szdmos hidnyossdga van az ,eredetihez” képest. Tény azon-
ban, hogy tébb milliéval tébb ember latta Baz Luhrmann Rémed és Jilia-adap-
ticijat, mint ahdnyan valaha is lattdk Shakespeare darabjit szinpadon, ezért
célszer(ibb lenne mindkét mivet annak fényében megitélni, milyen kdzonség-
nek szdntdk ket és milyen céllal. Mint ebbdl is kitlinik, a médiaelemzésnek
egyarant elemeznie kell a szdveget és a kontextust.

SZITUACIOS GYAKORLATOK

A szituicids gyakorlatok igen népszerick a médiatanarok korében. A megko-
zelitési mod néhdny példdjat mar az el6z6 fejezetben is lathattuk. A feladat
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egyfajta szerepjaték, amikor a didkok eljatszhatjak a médiaszévegek gyartéinak
szerepét, fontos azonban, hogy ebben az esetben csupan fiktiv médon. A szituacios
gyakorlatok segitségével kiilonésen a gyartds kérdéseit lehet jol tanulmanyozni —
példaul a gyartasi folyamat kiilsnbsz6 szereplinek funkciojt, vagy azt, hogyan
kell a médiaipar szereplSinek egyensilyba hozniuk peénziigyi, technoldgiai és in-
tezményi kétdteségeket. A didkoknak dltaldban olyan jellegt feladata van, hogy
vélasztaniuk kell egyes lehetdségek kézott, vagy problémakra kell megoldasokat
keresniiik, majd pedig reflektalniuk kell déntéseik kévetkezményeire, 6sszeha-
sonlitva mondjuk a t6bbj csoport altal valasztott lehetSségekkel. A tansr maga is
részt vehet a szerepjatékban, példdul mint megrendels vagy producer.

Az ilyen helyzetgyakorlatok nem feltétleniil vezetnek el a tényleges média-
szOveg-alkotasi fazishoz. Egy gyakorlat illhat példaul abbgl, hogy a didkok el-
jatsszak, 6k egy tévémiisorokat elgallite véllalkozds, akik éppen benytjtanak egy
pélydzatot egy tévécsatornihoy egy Uj gyerekmiisorra. Ehhez el6szor is részletes
lefrast kell nydjtaniuk a tervezett mdsorrol, meghatdrozni, miért lesz az vonzé
a gyerekek szamdra, fel kell vazolni a szereplBket, a cselekményt, és mellékelni
kell egy koltségvetést. De kaphatjik azt a feladatot is, hogy taldljanak ki egy
sor Uj szerepl6t egy mar létezd musorhoz, példdul egy szappanoperihoz, vagy
dlljanak el§ egy gj helyszinnel, vagy talaljanak ki egy termékhey egy Uj arcula-
tot, 4j csomagoldst, amivel egy Gjabb kozénségréteget lehet megszdlitani, vagy
tervezzenek egy létez6 miisorhoy kapcesolodo i terméket, esetleg egy masik
médium szamdra, vagy forgatékonyviroként gy6zzenek meg egy producert ar-
rél, hogy miiviik garantdlt kasszasiker, vagy ujsagiroként tervezzék meg, ho-
gyan dobnanak piacra egy vadonatij magazint.

Bizonyos esetekben egy-egy ilyen szituiciés gyakorlat egészen kidolgozott
formit is 6lthet. Léteznek példaul olyan publikalt helyzetgyakorlatok, amelyek
a kénnytizene vilagaban jatszédnak: a didkoknak alakitaniuk kell egy egyiit-
test, szerz&dniiik kell egy lemezcéggel, reklimhoz és nyilvdnossighoz kell jut-
niuk stb. Az ilyen feladatokn4l az osztalyon beliil €gy-egy csoport jatszhat egy-
€gy szerepet, példaul lehetnek a menedzserek, az tigynskok, a lemezcég és
radiédllomdsok képviselsi stb. Léteznek ugyanilyen kidolgozott gyakorlatok a
filmipar szerepléivel is. A didkok ezekben jatszhatjak példaul egymassal ver-
seng6 filmgydrak szerepét: ki kell dolgozniuk egy forgatékényvet, eladhaté
sztdrokat és rendezét kell taldlniuk, koltségvetést kell késziteniiik. Ezekrg] azu-
tan meg kell gy&zniiik a szponzorokat jitszé osztalytarsaikat. Ennek soran
megtapasztaljak, hogy a siker nem csupdan az alapétlet eredetiségén vagy von-
zerején mulik, hanem a »Csomagoldson”, sét azon is, mennyire lesz J6 reklam-
hordozé és globalisan eladhatg a tervezett termék.

A diakok modellezhetik a médiaipar mas szereplSinek munkajat is. Egy le-
hetséges feladat példaul, hogy adott programhalmazt rendezzenek el ugy, aho-
gyan az addsba mehet egy hétkéznap este — akar versenyben egy masik csatorna
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mar meglévé misortervével. Ennek sordn gondolkodniuk kell arrél, hogyan
sz6lit meg a tévé mdas és mds nézdket a nap kiillonbozs idGszakaiban, illetve ar-
rol, hogyan alakitjak ki a csatorndk sajat jellegzetes arculatukat. Hasonlé mé-
don meg lehet vizsgilni a média szabalyozdsanak kérdéseit is: a didkoknak pél-
ddul a nekik bemutatott részlet alapjan korhatdrral kell ellatni az egyes
filmeket, és megindokolni déntéseiket.

El6fordul azonban az is, hogy egy ilyen szitudcids gyakorlat valéban eljut a
megvaldsitasi fazisba. Egy tévéhiradé osszedllitdsanak, a hirek kivilogatdsanak
és sorba rendezésének kérdéseit példdul nagyon hatékonyan lehet gyakorlati
feladat keretében vizsgédlni. A didkok ilyenkor egy hirad6 stabjaként dolgoz-
nak: ki kell vilogatniuk a sziinteleniil be6mlé hirfolyambél, mi minden keriil-
jon adasba, de kozben olyan kotortségeket is figyelembe kell venniiik, mint
példaul az, hogy az utolsé pillanatban is érkezhet egy-egy fontos hir, vagy hogy
az adott csatorna vezetésének is vannak bizonyos elvardsai. Mindezek fényé-
ben kell 6sszedllitaniuk egy teljes (tévés vagy radios) hirblokkot, egy adott cél-
kozonség szamdra. Ezt azutdn fel is veszik, majd lejdtsszak az osztilynak.

Gyakori médszer az is, hogy a didkoknak egy megadott fényképhalmazt kell
olyan médon sorozattd szerkeszteniiik, hogy egy mozgdképes szoveg story-
boardja legyen bel6le. Ez a feladat arra is rdmutat, hogyan lehet a vagas segit-
ségével hangulatot teremteni, vagy akdr ugyanabbdl az alapanyagbdl tobb kii-
16nb6z8& narrativat Osszedllitani. Megtehetjiikk azt is, hogy az egyes
csoportoknak mds-mas instrukcidkat adunk, majd 6sszehasonlitjuk az ilyen
modon szintén eltérd végeredményt. Ma mar ehhez nem csak oll6 és ragaszto
all rendelkezésre, hanem szerencsés esetben CD-ROM és vigéprogram is, igy
a diakok szabadabban kisérletezhetnek a kiilonféle sorrendek hatasaival.

A szitudcids gyakorlatok nyilvanvalé elénye, hogy a média mikédésének
olyan aspektusairdl kindlnak kézzelfoghaté tapasztalatokat, amelyeket mas
médon viszonylag nehéz megtanitani. Fennall a veszélye példaul annak, hogy a
médiaiparrdl és a gyértasi folyamatokrdl sz6l6 6rdk tilsigosan ,,informaciote-
litettek” lesznek, szitudcios gyakorlatok segitségével azonban ez elkeriilhetd,
mig maga az ismeretanyag éppugy atadhaté. A kiilonboz8 célkézonségek meg-
sz6litdsdnak modelldlasaval pedig atélhetévé tesziink egy olyan kérdéskort,
amely egyébként néha tulsdgosan elvontnak tiinhet.

Mint az esettanulmdnyoknal is lattuk azonban, a tandrnak itt is fontos fel-
adata van azon a téren, hogy rdirdnyitsa a didkok figyelmét a kapcsolédé dlta-
lanosabb kérdésekre. A szituidcids gyakorlatok kotetlensége, kozvetlensége
megnehezitheti, hogy a didkok képesek legyenek kiviilr6l nézni a folyamatot és
reflektdlni a kézben meghozott dontéseikre. Ezért is kiilonosen fontos az ilyen
feladatok alapos utélagos megbeszélése: a didkokat batoritani kell arra, hogy
értékeljék sajat és tarsaik munkdjét, és gondoljak végig, mi mindenben kiilon-
bozott az dltaluk modellezett helyzet a médiaipar val6sagatol.
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A szitudciés gyakorlatok hasznossdga nagyban fiigg attdl is, milyen jellegti
€s mindségii az alapanyag, vagyis mi mindent tudnak miér a diskok a médianak
arrél a teriiletérsl, amellyel éppen foglakoznak, és az egész folyamat korli-
tair6l. Nagyon jél dtgondolt instrukciokat kell adnunk arra vonatkozélag, me-
lyik szereplének mi a pontos funkcidja és mekkora a mozgastere, kellképpen
érdekesnek kell lennie magdnak a feldolgozandé helyzetnek, és a meghozandé
déntéseknek valoban kévetkezményei kell legyenek. A szituiciés gyakorlatot
nem szabad egyszer( szerepjatéknak tekinteni.

MEDIASZOVEG-ALKOTAS

Kisebb vagy nagyobb mértékben, de az eddigiekben targyalt tanitisi médszerek
esetében is szerepet kap a médiaszdveg-alkotis. A médiatechnolégia gyakorlati
hasznélata, az elsé kézb6l torténd tapasztalatszerzés gyakran egy adott téma
megismerésének legkdzvetlenebb, leghatékonyabb és egyben legszérakoztatébb
médja. A médiaoktatisnak valészintileg ez az az aspektusa, amely a diskokat is
a leginkabb fellelkesiti. A gyakorlati munka olyan »biztonsigos” terep, amelyen
beliil a didkok atgondolhatjik az egyes médiatermékekhes tiz6d3 érzelmeiket,
és hangot adhatnak lelkesedésiiknek, aggodalmaiknak. Mint korabban mir kifej-
tettem, ugy gondolom, a ,média-irastudis” fogalomban sziikségszertien elvalaszt-
hatatlanul 6sszefonédik egymadssal a média ,,olvasisa” és »irdsa”. Mindezen okok-
ndl fogva a médiaoktatison beliil kozponti és nélkiilézhetetlen szerepe van a
gyakorlati médiaszéveg-alkotasnak — még akkor is, ha ez gyakran komoly kihi-
vasokkal szembesiti a pedagdgusokat.

Mint a 8. fejezetben bévebben is kitérek rd, sok médiatandr meglehetsen
szkeptikus a gyakorlati médiaszéveg-alkotds okratési hasznossagit illetGen.
Mint mondjék, a létrehozott didkmunkak gyakran kimeriilnek a mainstream
média szovegeinek szolgai masolasiban. Az Gjabb kutatdsok azonban megkér-
d6jelezik az ilyen llitasokat. A kutaték azt taldltik, hogy az, ahogyan a didkok
felhasznaljék a népszerd média formair és miifajait, a ,médianyelv” vildgos ér-
tésérél és egy olyanfajta ironikus tavolsdgtartasrol tandskodik, amely, legalabbis
potencidlisan, kritikus szemléletet fejez ki. Ha a tanar segit a didkoknak explici-
ten is kifejezni a munkéjukban rejl6 ilyen tartalmat, illetve utélag reflektalni is ra,
azzal arra batoritja Sket, hogy mélyebben is clgondolkodjanak példaul olyan
fogalmakrél, mint a reprezentacié — amelyet egyébként meglehetésen mechani-
kusan szoktak kezelni.

A digitalis technolégidk megjelenése ezen a teriileten is dramaijan Gj lehets-
ségeket teremtett. Sok esetben az 0j technolégidk nemcsak hogy olcsébbak,
mint azok, amelyeket kiszoritanak, de hasznalatukat is egyszertibb megtanulni.
A szdmitégépes vigéprogramok hasznilata példaul lényegesen egyszer(ibb,
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I1. rész — A dolgok dlldsa

mint a kordbbi analég technolégiag, mig az 0j digitalis fényképez&gépek segit-
ségével sokkal olcsébban lehet képeket clééllitani, mint a hagyoményos gépek-
kel. Sok esetben a didkoknak arra is lehetSségiik nyilik, hogy rendkiviil ,,profi”
szinvonald munkat adjanak ki a keziikbél, az internet segitségével pedig ezeket
akdr mar szélesebb kérben is kézzétehetik. Mint majd a 11. fejezetben részlete-
sebben is visszatérek ra, ezeknek a fejleményeknek mélyrehats kévetkezmé-
nyei vannak a tanul4s tekintetében is. Elvben legaldbbis lehet6vé teszik a kulcs-
fogalmak megértésének sokkal intuitivabb és jatékosabb médjat, és egyuttal
reflektaltabb hozz4alldsra is batoritanak.

A médiaszéveg-alkotishoz azonban nem feltétleniil van sziikség a legtijabb
technolégidkra. Sokat el lehet érni a legolesébb eldobhaté tényképezSgépekkel,
s0t csupdn olléval és ragasztval is. S, kifejezetten fontos, hogy féleg a tanulas
korai szakaszdban csak kis léptékben, atlathaté médon kapjanak a didkok krea-
tiv feladatokat. A csalédasok elkeriilése c€ljabdl fontos az is, hogy nagyon vila-
gosan lassak az dltaluk éppen hasznalt technika korlatait, és ezekhez igazitsdk
elvardsaikat. Mint az ,,irds” minden mis formajanal, a sziikséges készségeket itt
is strukturdltan és fokozatosan kell elsajatitani: amelyik didk rogton egy nagy-
jatékfilmmel szeretné kezdeni, az legfoljebb a kudarc izét fogja megtapasztalni,
mast aligha. Az els6 par szakaszban 1épésrsl Iépésre lehet csak haladni, a sz6-
vegelemzéstdl a legegyszeriibb technolégiai kisérletekig, és onnan a révid film-
szovegek (példaul trailerek, filmes expoziciok) készitéséig — nem kell ,teljes” széve-
gek létrehozasara térekedni.

Ahogyan azonban a médiatechnolégia egyre gyorsabban fejlédik, a tandrok
is egyre nehezebben tudjik megallapitani, mi az, amit a didkoknak ezen a téren
tudniuk kell. A médiaszéveg-alkotas olyan teriilet, ahol a tanaroknak 6hatatla-
nul fel kell adniuk tekintélyiik egy részét, és lehet6vé kell tenniiik, hogy a dia-
kok szabadon kévessék sajat érdeklédésiiket — sok tanir szimara azonban ez
egy igen nehéz déntés. Van azonban néhany jétanécs, amelyeket taldn minden-
kinek érdemes figyelembe vennie.

El&szor is fontos elismerni, hogy a médiasz6veg-alkotds még a legjobban fel-
szerelt iskoldkban is stilyos szervezési és éravezetési nehézségekkel jarhat. A ta-
naroknak meg kell tervezniiik, hogyan lehet elérni, hogy mindenki egyforma
ardnyban hozzaférjen a sziikséges felszerelésekhez, és hogy a technolégiai ne-
hézségeket is megfelelGen 4t tudjak hidalni. Az ilyen feladatoknal a diakok 4l-
taldban kisebb csoportokban dolgoznak viszonylag hosszii ideig, ez pedig els-
feltételez bizonyos meglehetSsen fejlett kommunikiciés és id6gazdalkodasi
készségeket. A didkoknak meg kell tanulniuk realis célokat maguk elé tiizni,
hatdridére dolgozni, rendezni a konfliktusokat, felosztani a felelGsséget stb.
Problémit jelenthet az is, hogy az egyes didkoknak eltérs mennyiség( iskoldn
kiviili tapasztalata lehet a médiaszéveg-alkotds terén. Ha nem szeretnénk, hogy
ebbdl silyos dominanciaharcok alakuljanak ki a csoportokon beliil, érdemes
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ezeket a kérdéseket j6elbre tisztazni, nem pedig abban bizni, hogy majd csak ki-
forrjdk magukar.

Masrészt, a szovegalkotasi feladatokat &ssze kell hangolni azokkal a kritikai
elemzést igényls feladatokkal, amelyeket a didkok a t5bb; ran végeznek. A fel-
adat végs§ céljae és paramétereit nagyon részletesen tisztdzni kell mar a legelején,
€s meg kell réluk egyezni a didkokkal. A tanarnak tudatdban kel] lennie, milyen
fogalmi hattér megértését és alkalmazdsar feltételezi a feladat, és djra meg Ujra
felidézni ezeket a didkokkal. Ehhez arra is sziikség van, hogy a tanir jsl lssa, a
folyamat melyik pontjin milyen jelleg( beavatkozdsra van sziitkség a részérgl.
A didkokat idé6ré] idére meg kell kérni arra is, hogy ,Iépjenek hatra” és reflek-
tdljanak az 4ltaluk eddig hozott déntések kovetkezményeire. Ez lehet akar
olyan formalis kovetelmény js, amely szabilyosan visszarér a folyamat soran: a
diakok tarthatnak mondjuk rendszeres »8Ydrtasi értekezletet” 3 tandrral, vagy
kothetnek egy |, szerz6dést” még miel6tt belevignak a feladatba, és aztan ennek
segitségével értékelhetik, mennyit haladtak elére.

Kiilénésen fontos szerepe van annak, hogy a didkok értékeliék sajat és tarsaik
teljesitményét, illetve Osszevessék a kozonség reakcisit sajat eredeti elképzeléseik-
kel, és ezen keresztiil réébredjenck a jelentésképzés folyamatanak nehézségeire és
Osszetettségére. Anélkiil, hogy az elmélet puszta illusztriciéjava akarndnk |
tani a szévegalkotis folyamatit, azt gondoljuk, a didkok szimos elméleti tanulsag-
gal is gazdagodnak filmkészités kdzben. Ezért i nagyon lényeges, hogy a szituicigs
gyakorlatokhoz hasonls modon, ezeket a feladatokat is részletes megbeszéléssel
zarjuk, amelynek keretében formalisan is értékeljiik a didkok munkdjit. Ezt nem
mindig kénnyd azonnal megtenni, ezért, fgleg eleinte, érdemes megvarni, amig
lecsillapodnak a filmezés izgalmai 4ltal felkorbacsolt kedélyek. A didkok fejlédése
szempontjabdl azonban borzasztéan értékesek ezek az egész osztdly részvételével
zajlé megbeszélések, nem is szélva arr6l, ha még arra is van lehet6ség, hogy masok-
nak is bemutassuk az elkésziilt miveket és t6liik is visszajelzést kérjiink.

Taldn a legfontosabb tanulsdg azonban — legaldbbis a médiaoktatss szem-
pontjabél -, hogy a médiaszéveg-alkotis nem eredményorientalt tevékenység,
€s sosem lehet 6ncéld. Persze van egy olyan aspektusa is, hogy lehet6vé teszi, a
fiatalok ,kifejezzék magukat altala”, hogy a média segitségével kommunik4lja-
nak, de a cél nem elsGsorban a sziikséges technikai készségek elsajatitisa és
gyakorlasa. A médiaoktatis keretén beliil a sz6vegalkotdsi feladatokat mindig
kisérnie kell a szisztematikus onreflexiénak és 6nértékelésnek, illetve a didkokat
arra kell batoritani, hogy dtgondolt, tudatos dontéseket hozzanak ay alkot3si
folyamat soran. A médiaoktatds célja, hogy lehetsvé tegye a médiaszo
tdsban valé kritikuys részvételt, nem pedig, ho

ként foglalja magaba a filmkészitést.
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KOVETKEZTETESEK

Az ebben a fejezetben ismertetett oktatasi stratégiak titkroztek bizonyos eléfel-
tevéseket a tanulds és tanitds természetére vonatkozodlag a médiaoktatas kere-
tén beliil. Egyrészt, mind a hat emlitett médszer elismeri €s hasznositja mind-
azt, amit a didkok mar tudnak a médiarol, masrészt mindegyik a didkok
valamilyen foku aktiv részvételén alapul. Mindegyik feltételezi azonban, hogy
szamos dolog van, amelyet a diakok még nem tudnak, és amit meg kell nekik
tanftani. Valamennyi magdban foglalja 1j készségek és ismeretek elsajatitasat,
akar a tanartdl érkezd informaciok, akar onallé kutatémunka, anyaggydjtés
formajaban. A médiaoktatas tehat nem arrol szol, hogy fejet hajtunk a didkok
meglévd tudasa elétt, de nem is arrél, hogy ezt a tudést feiil{rjuk a tandr altal
nyujtott ,,objektiv” ismeretekkel. Ellenkezéleg: a folyamat lényege a két fél ko-
zotti folyamatos parbeszéd.

Természetes, hogy az iskolai mindennapok joval bonyolultabbak, mint az
4ltalam a fentiekben felsorolt leegyszer(sitett receptek. A jo tanitast nem lehet
néhany ,technikai fortéllyal” dsszefoglalni. Mint majd a kotet 111 részében latni
fogjuk, ezeknek a technikaknak a gyakorlati alkalmazdsa felvet néhany nagyon
s kellemetlen kérdést a médiaoktatas alapvet6 céljaival kapcsolatban. A valéban
,kritikus” szemléletmédot senkire nem lehet tanari tekintéllyel raoktrojalni — az
csakis tandr és diak, illetve didk és diak kozotti folyamatos dialogus eredmé-

nyeként alakulhat ki.




