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Előadás 
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Heti 2 óra 

Kreditek száma 
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Oktató: Dr Ferencz Magdolna 

 

Tantárgy céljai: 

I. A hagyományos és a legújabb társadalmi kommunikációs jelenségek szociológiai vizsgálatát megalapozó 

elméletek áttekintése 

II. A nyilvánosság jelentéséről, szerkezetváltozásairól szóló felfogások bemutatása, a fogalom újraértelmezésére 

vállalkozó legfrissebb munkák ismertetése 

III. A közvélemény alakulása, a média és a közvélemény közötti kapcsolat társadalomszerkezeti 

beágyazottságának megértését támogató szemléletmód kialakítása 

 

A tantárgy leírása (2015 tavaszi félév időbeosztásának megfelelően): 

Sorszám és dátum Témakör Óraszám 

1-4. 

március 16. 

 

A társadalmi kommunikáció genezise, az információszükséglet és információs 

érintettség történeti változásai. Információszükséglet és az információs 

érintettség napjainkban. 

A társadalmi kommunikációs pályák típusai, funkcióik és jellemzőik, a pályák 

sajátosságai diktatúrában és demokráciában. 

Habermas a polgári nyilvánosságról, a nyilvánosság szerkezetváltozásairól, 

Elias és Sennett és Foucault tézisei, teóriák a nyilvánosság határairól (Némedi, 

Heller, Rényi). 

Mediatizált nyilvánosság (Mazzoleni), hierarchikus nyilvánosságok (Keane), 

nyilvánosság: határok nélkül (Meyrowitz) 
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5-8. 

március 23. 

 

 

Báziskommunikáció és szociológiai jelentősége a hagyományos és a legújabb 

társadalmi kommunikációs környezetben 

A nyilvánosság (kvázi’) gradualitása, nyilvánossági paradoxon 

Nyilvános viták típusai, funkciók és jellemzők 

A szólásszabadság instrumentális és konstitutív megalapozása, szólásszabadság 

és nyilvánosság 
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9-12. 

április 13.  

 

A közvélemény fogalma, szerkezeti sajátosságai és megoszlási formái 

A (közvetlen és közvetett) személyközi kommunikáció és a véleményvezetők 

szerepe a közvélemény formálódásában 

A forrásról alkotott kép 

A forrásról alkotott kép közvetlen és mediatizált kommunikációban 

Társadalmi kommunikáció, nyilvánosság és közvélemény az internetes hálózati 

összekapcsoltság világában 
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Követelmény 

 

A hallgatók írásbeli vizsga során adnak számot ismereteikről. Vizsgakövetelmény: mind kötelező irodalom, 

mind az előadáson elhangzottak beható ismerete. A vizsga pontos menetéről és követelményeiről a hallgatók az órán 

kapnak részletes tájékoztatást. 
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