RÁDIÓ SZAKIRÁNY
 

1. A rádiózás kialakulása. A BBC kialakulása és változása, a közszolgálatiság

2.  A magyar rádió kialakulása, története, jellemzői az II. világháború végéig

3. A magyar rádió története, jellemzői az II. világháború végétől a rendszerváltozásig

4. A magyarországi rádiózás alapvető szabályozása; a médiatörvény 

5. A közszolgálatiság a rádiózásban Magyarországon

6. Országos, regionális és helyi rádió. Sajátosságok, eltérések, jellegzetességek

7. A rádiós műsorkészítők. Szerepek, feladatok

8. Rádiós műfajok: montázs, interjú, riport, tudósítás, összeállítás 

9. Rádiós műfajok: élő és "konzerv" műsorok; a zene és a próza kapcsolata  
10 . A hír szerepe a rádiózásban, a hírszerkesztés törvényszerűségei 

11. A rádiózás lehetőségei és korlátai;  összehasonlítva más médiummal (tv, internet).
12. Jelen és jövő: a rádiózás szerepe a médiastruktúrában

 

Irodalom:
Antal Zsolt: Médiabefolyásolási technikák kislexikona (Századvég 2005)

A média jövője (Szerk.: Csermely Ákos), Média Hungária Könyvek, 2001.

Balázs Géza: Médiaműfajok. Bp. 1999.

Balázs Géza: Rádiós kommunikáció. Bp. 1997.

Balázs-Kuti-Szayly: Rádiós ismeretek Bp. 1997.

Gálik Mihály: Médiagazdaságtan Aula Kiadó, 2000. Budapest

Bajomi-Lázár Péter: Közszolgálati rádiózás Nyugat-Európában Új Mandátum

Könyvkiadó 2000. Budapest

Cs. Kádár Péter: Közösségi rádiózás

Terestyéni Tamás (szerk.): Közszolgálatiság a médiában

Hollós János: Hírek a kommunikációban, Magyar Rádió, 2004

Randé Jenő - Sebestyén János: Azok a rádiós évtizedek. A magyar rádiózás hőskora 

   (Bp., Ajtósi Dürer könyvkiadó, 1995)

Sajtó könyvtár: Műfajismeret. MUOSZ 1994

Zsolt Péter: Médiaháromszög. Miskolci Egyetemi Kiadó

TV-SZAKIRÁNY

A témakörök a tanulmányok során megszerzett tudás birtokában alkalmat adnak arra, hogy a hallgató önálló, saját elképzelése szerint felépített választ adjon a téma által felvetett kérdésekre, a megismert álláspontok kifejtésére, kiegészítve azokat saját véleményével.

1. Miként látja az új médiumok megjelenését és az „információs társadalom” kibontakozását?

2. Mik a közszolgálati műsorszórás fő céljai? (a médiatörvény szerint is)

3. A kereskedelmi televíziózás társadalmi szerepe.

4. A mozgóképi elbeszélés és kifejezés alapjai: történet, cselekmény, oksági lánc, a filmtér és filmidő, a montázs, képkivágás és nézőpont, a színészi játék. (példák használatával)

5. Mi a műfaj, a műsortípus. A televíziós műfajok. Médiaműfaj-meghatározások.

6. A hírműfaj. A hír a hírműsorban. A hír, mint narratíva.

7. Mi a hír? Miből lesz a hír, mi lesz a hírből?

8. Objektivitás és tényszerűség a hírekben.

9. A hírtől a fikcióig: egy téma lehetséges alakulása a különböző műfajokban.

10. A tudósítás témaköre és egyes kérdései, jellemzői, feladatai. Elvek és gyakorlat. A tudósító munkája. 

11. Az interjú mint műfaj. Az interjú készítése. Elvek és gyakorlat.

12. A riport műfaj. A riporter feladatai, a riportkészítés etikája. Elvek és gyakorlat.

13. A dokumentumfilm témaköre. Elvek és gyakorlat, példák.

14. A szórakoztató műfajok. Az infotainment műsorok témaköre.

15. A talk-show. A szappanopera. A valóság-show.

Figyelem: Az egyes témakörökből részkérdések is feltehetők!

Irodalom:

Denis McQuail: A tömegkommunikáció elmélete (Osiris 2003) 109.- 114., 142., 150.-151., 155.-157., 202-204., 242-252., 278-281.,   288.- 302.

Új Műfajismeret (Szerk.: Bernáth László) (Sajtóház kiadó 2002) 45-92., 138 – 164., 174 – 198.

Domokos Lajos: Press (Teleschola 1998) 171 – 175., 178 – 187., 197 – 214., 231 – 252.

G. Gerbner: A média rejtett üzenete (Osiris-MTA- ELTE 2000)

Közszolgálatiság a médiában (Osiris-MTA-ELTE 1995.)

Császi Lajos:  A média rítusai (Osiris-MTA-ELTE 2002) 103 – 116. o. A tabloidok mint médiaesemények

Kovács András Bálint: A film szerint a világ 7- 91. old.

Médiakutató (folyóirat):

2001 nyár: Antalóczy Tímea: A szappanoperák genezise és analízise I, Jenei Ágnes: Miből lesz a hír?

2001 ősz: Antalóczy Tímea: A szappanoperák genezise és analízise II.

2002 tél: Szigeti Péter: Big Brother, Zsolt Péter: A Big Brother…

2005 ősz: Jenei Ágnes: Kereskedelmi televízió és demokrácia, Császi Lajos: A Mónika show kulturális szociológiája

2005 tél: Hírműsorok fejezet cikkei

Metropolis (folyóirat:)

2004/2 A magyar dokumentumfilm a rendszerváltás után 11 -.12. o.,  16 – 35. o. 

Hartai – Muhi: Mozgóképkultúra és médiaismeret 2. tankönyv (Korona 2003)

Kritika (folyóirat)

2003. február Csepeli Gy. : Az én mediatizálása

Önálló internetes keresés: a Filmvilág folyóirat a témákhoz kapcsolódó cikkei.

NYOMTATOTT SAJTÓ SZAKIRÁNY

1. Műfajismeret, hírműfajok

2. Az interjú típusai

3. A riport

4. A kulturális sajtó területei. A művészeti kritika.

5. Az egyház tanítása a sajtó szerepéről. 

6. Újságírás és etika, etikai szabályozások. 

7. Katolikus hetilapok és folyóiratok

8. A kultúra pénze, finanszírozási modellek. A kulturális élet szabályozása. Kulturális és oktatási törvények.

9. A kulturális intézmények hálózata. (Kiadók, irodalmi lapok, múzeumi hálózat, színházi rendszer, zenekarok, zenészképzés.)

10. A hírközlés struktúrája. A médiumok csoportosítása. A legfontosabb hazai orgánumok és azok jellemzői.

11. Az információ forrásai, az információ feldolgozása. A hitelesség garanciái. Az információhoz jutás, az informálódáshoz való jog érvényesülésének problémái.

12. A jelenlegi sajtószerkezet kialakulása. A sajtóprivatizáció folyamata.i

Irodalom: 

Antal Zsolt: Médiabefolyásolási technikák kislexikona (Századvég 2005)

Balázs Géza: Sajtóműfajok

Osztovits Ágnes: Bevezetés a kulturális újságírásba

Internetes források: Oktatási Minisztérium, Nemzeti Kulturális Örökség Minisztériuma, Nemzeti Kulturális Alapprogram, Soros Alapítvány honlapok

Új műfajismeret (szerk. Bernáth László) Sajtóház Kiadó, Budapest, 2000. 

Domonkos Lajos: Press - A nyomtatott és elektronikus újságírás elmélete, gyakorlata; Teleschola könyvek, Budapest 2002. 

Janus arcú rendszerváltozás; összeállította Schmidt Mária és Tóth Gy. László, Kairosz Kiadó, 1988. Fricz Tamás: Demokratizálódás, pártrendszer és választópolgárság Magyarországon 92-122. p.; Bárány Anzelm: Volt egyszer egy sajtószabadság 7-64. p. 

Debreceni József: A miniszterelnök, Osiris, Budapest 1988. 274-298. p.; 

Bárány Anzelm: Média- nyomda és könyvszakmai privatizáció 1988-1998 ÁPVRT 2000. (Vonatkozó fejezetek fénymásolatban hozzáférhetők lesznek.) 

Újságírói etikai kódex; Közös etikai alapelvek; A magyar újságíró szervezetek érdekvédelmi kódexe, MÚOSZ Évkönyv, 2003. Sajtóház Lap- és Könyvkiadó Kft. 250-283. p. (Vagy: www.muosz.hu)

Magyar Médiahelyzet (szerk: Antal Zsolt - Gazsó Tibor) Századvég Kiadó Budapest, 2005. 195-394. (Kronológia, elsősorban az írott sajtóra vonatkozó részek.)

Egyházi megnyilatkozások a médiáról (Inter mirifica, Communio et progressio, Aetatis novea – A Magyar Katolikus Püspöki Kar Tömegkommunikációs Irodájának és a Magyar Katolikus Újságírók Szövetségének kiadványa, Budapest 1997.)

Egyházi honlapok

Pók Attila: A nemzetközi élet krónikája, 1945-1997 Budapest, História, MTA Történettudományi Intézet 1998

Gazdag Ferenc: Az Európai Unió közös kül- és biztonságpolitikája Budapest Osiris, 2000.

Globalizálódás és külpolitika: Nemzetközi rendszer és elmélet az ezredfordulón. Kiss J. László – Budapest, Teleki László Alapítvány, 2003

PR SZAKIRÁNY

1. A public relations fogalma, célrendszere, interdiszciplináris jellemzői

2. A public relations tevékenység eszközei

3. A pr és a totális kommunikáció - CSR

4. A public relations gyakorlati feladatai. A pr, mint szakma.

5. Belső pr. A pr és a hr kapcsolata. A belső pr eszközei.

6. Külső pr. Marketing, a marketingkommunikáció és a pr kapcsolata 7. A public relations helye és szerepe a társadalomban

8. A public relations szerepe az arculatépítésben.Reputációmenedzsment.

9. A sajtókapcsolati munka feladatai, eszközrendszere

10. Sajtókonferencia, sajtótájékoztató, sajtó-háttérbeszélgetés

11. A public relations tevékenység tervezésének folyamata

12. Hogyan segítheti a pr a merketing célokat?

13. Melyek a reklám és a pr közötti különbségek?

14. Milyen momopóliumok vannak a magyar médiapiacon, amit a pr és

reklámszakmának figyelembe kell vennie?

Kötelező irodalom:

Szeles Péter: Public relations a gyakorlatban (Geomédia Szakkönyvek 1999.)

Nyárády Gáborné-Szeles Péter: Public Relations I. II. (Perfekt Gazdasági Tanácsadó és Kiadó Részvénytársaság, 2004)

Al Ries- Laura Ries: A pr tündöklése és a reklám bukása c. könyv ( Geomédia szakkönyvek Budapest 2005) alapján

Magyar Médiahelyzet (Szerk:Antal Zs. és Gazsó Tibor - Századvég 2005)

Ajánlott irodalom:

Szeles Péter: A hírnév ereje / Image-arculat. (Star-pr Ügynökség, Budapest 1998.)

Barát Tamás: A bizalom tolmácsai (Medipen Kiadó 2001.)

