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A kinai internet gazdasag nemzetkozi osszehasonlitasban

— Az internet elterjedtsege nem kiemelkedd, els6sorban
a fiatal varosi korosztalyokban magas, de van még
fejlodeési potencial

— Az internet platformon megvalosuld szolgaltatasok
tekintetében viszont az orszag vilagelso és itt kialakult
egy kinai modell ami a mobil interneten alapul

— A kiskereskedelemben egyre meghatarozobb az
elektronikus kereskedelem, ami a teljes szektort
atalakitotta

— Az online pénzugyi szolgaltatasokban jellemz6ek a
nemzetkozileg is innovativ megoldasok
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A kinai internet gazdasag nemzetkozi osszehasonlitasban
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Forras: Internet World Stat 2017 Q1

A kinai lakossag alig fele hasznalja az internet, ami joval elmarad még olyan
orszagoktdl is mint Brazilia vagy Oroszorszag
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A kinai internet gazdasag nemzetkozi osszehasonlitasban

Mobile internet users

695
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"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" China India EU United
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Mobile internet users as proportion of total
432 434 online users, %
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287
Digital natives?
282 3.8x
China India EU United 160 135
States 75
China India EU United
States
Digital natives as proportion of total
online users, %
39 37 31 26

A Kinai internet piac mérete ugyanakkor nagyobb mint az EU és az USA
piaca egyutt és kulonosen jelentés a mobil internet hasznalok szama
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A kinai internet gazdasag okoszisztémaja
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Fig. 1. China's ICT sector: an ecosystem view.

A fenti rendszer 2014 elejére allt 0ssze, €s tette lehetdvé a mobil internet

robbanasszer( fejlédését Kinaban
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A kinai internet gazdasag okoszisztémajanak elemei

Allam
— 4G frekvenciaengedélyek kiadasa

— Az allami tulajdonu szolgaltatdk (China Mobile, Unicom) szubvencioi
az internet hasznalat tamogatasara

— ldeiglenes pénzugyi szolgaltatasi engedelyek kiadasa internet
szolgaltatoknak (Alibaba, Tencent)

Készulékgyartok
— Uj maganvallalatok piacra Iépése olcsé készilékekkel (Xiaomi)

— A tapasztalt maganvallalatok (Huawei) piacra lépése fejlett készulékekkel,
az onallo chipgyartas fellendulése

— Piacvezet6 kulfoldi vallalatok (Apple) belépése a kinai szabvanyokhoz
vald alkalmazkodassal

Internet vallalatok
— Uj fejlett mobil alkalmazasok piacra dobasa (Wechat)
— Tartalom szolgaltatasi cégek felvasarlasa (Youku, Iqiyi)
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Az allam szerepe a kinai internet gazdasagban

A kinai allamot a nyugati elemz8k azzal vadoljak, hogy ratelepszik a
gazdasagra és nem hagy teret a maganvallalkozasoknak. Val6jaban az
allami tulajdonu cégek altal uralt szolgaltatasi agazatokban engedték az
internet vallalatok piacra Iépését, ami novelte a versenyt

— A tavkozlési szolgaltatasokban a rendkivul nyereséges, de
innovacioban lomha harom allami szolgaltaté lemaradt az IP alapu
kommunikacios (Uzenetkezelés kontra SMS) szolgaltatasokban és a
video streaming szolgaltatasokban

— A pénzugyi szektort szintén négy nagy allami bank uralja, akik
elhanyagoltak mind az online fizetési, mind a vagyonkezelési
szolgaltatasokat, mind az SME szektornak nyujtott hitelezést

— A kiskereskedelemben szintén nagy volt a helyi allami tulajdonu
uzletlancok részaranya, akik szintén elhanyagoltak a nagy orszagos
markakat, az importot, valamint a kis- és kozépvallalati beszallitokat.

Az online szolgaltatdk Uzleti sikerei jelentds részben az allami cégek
gyengesegen, illetve azon alapultak, hogy az allam semleges
szabalyozéként (engedélyek kiadasa) nem favorizalta a tulajdonaban
lévo cégeket.
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Elektronikus kereskedelem nemzetkozi
osszehasonlitasban

0,40%
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Az orszag vilagpiaci részesedése 2005-ban még alig 1%-kot tett, ma mar
meghaladja a 40%-kot. Az elektronikus kereskedelmi tranzakcidk értéke
meghaladta a Franciaorszagban, Németorszagban, Japanban, az Egyesult
Kiralysagban és az USA-ban lebonyolitott Ggyletek kombinalt értékét
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2016-ban Kinaban az elektronikus szolgaltatasok részesedése a teljes kis

Elektronikus kereskedelem nemzetkozi
osszehasonlitasban
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kereskedelmi forgalomban 16,4%-kot tett ki, az elmult harom évben ez

a részarany megduplazoédott. Kina az elektronikus szolgaltatasok
elterjedtsegét tekintve 2014-ben érte utol az addig vezetd USA-t, 2016-ban
viszont a kinai mutaté mar masfélszerese volt az USA-énak.
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Attekintés az Alibaba fejlédésérdl

Szolgaltatas m Jelleg

1999 Online platform SME export szamara Alibaba

2003 Piactér SME-knek és maganszemélyeknek Taobao c2C
2004 Online fizetési szolgaltatas Alipay

2008 Piactér hazai és nemzetkozi markaknak Tmall B2C
2010 Piacter hazai markaknak export céljabdl AliExpress B2C
2014 Teljes korl pénzugyi szolgaltatasok Ant Financial

2014 6szén az Alibaba csoport New York-ban a tézsdére kerult. Azéta bel-
és kulfoldon nagyaranyu terjeszkedésbe kezdett. Megvasarolta a
legnagyobb hazai video megosztot és részesedest szerzett a legnagyobb
online taxi tarsasagban.
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Attekintés a kinai internet piac szabalyozasaroél

In mobile payments, government policy left space for innovators to experiment

Selected examples Commercial move @ Regulation event

2000 2005 2010 2015
Money-transfer cap
2005
Alipay’s unlimited online Online money-transfer
money-transfer service (from cap imposed by the
debit card to Alipay account) government
Customer
protection (escrow 2005
and goods claims)
Alipay’s launch of E-commerce requirements
escrow services for consumer-goods claims
Online payment
2003
Taobao’s first Payment business license
online payment to third party passed by
transaction the government
Barcode-based
mobile payment 2011
Alipay's launch of Barcode payment
barcode-based standard released
payment services by the government
Online payment <1 2 149 1,811
transactions
$ billion

A kinai allam a szabalyozas késleltetésével segitette az Alibaba csoport fejlodését
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Attekintés a kinai internet piac finanszirozasarol

China’s Internet giants are providing funding and talent to the broader digital economy

Venture capital investment from China vs. United States, 2016* Top 50 startups in China®
%; $ million
BAT2 [l FANG2 Others
China United States
100% = 2,334 31,006 100% = 36,987 60,990 BAT ,
6 BAT alumni-

founded

58
90 9 95 Other 50
42 BAT invested
10
e =i
2013 2016 2013 2016

Kinaban az internet piac gyors fejl6dését kockazati toke befektetésekbdl
finanszirozzak. A finanszirozas nagysagrendje az USA-hoz mérhet6,
ugyanakkor ennek kozel felét a BAT tarsasagok adjak
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A kinai internet vallalatok nemzetkozi terjeszkedése

A kinai elektronikus kereskedelemi szolgaltatok olyan egyedi sajatossagokkal
rendelkeznek, amelyek ésszeritlenné teszik, hogy tevékenységuket valtozatlan
formaban terjesszék ki mas orszagokra vagy merlegeljék kulfoldi szolgaltatok
felvasarlasat. Sokkal célra vezet6bbnek latszik, hogy a ndvekvd hazai fogyasztast
bdvulé importforrasokkal elégitsék ki.

2008 és 2015 kozott Kinaban a hatarokon atnyulé elektronikus kereskedelemi
forgalom évi 30%-kal nétt, de az export tobb mint négyszeresen haladja meg az
importot. A vezet6 elektronikus kereskedelemi szolgaltatok az AliBaba és a JD.com
az elmult két évben nagy eréfeszitéseket tettek arra, hogy noveljék az
arukinalatunkban a kulfoldrél szarmazoé termékek részesedeéseét.

2014. februarban az AliBaba elinditotta a Tmall Global elnevezésii web aruhazat,
ahol a neves kulfoldi markak arulhatjak termékeiket a kinai online fogyasztok
szamara. 2016 végeig 60 orszagbol 14500 marka nyitott sajat boltot ezen a
platformon. A masik piacvezetd elektronikus kereskedelemi szolgaltaté a JD.com,
szintén probalta fejleszteni az importot, a JD Worldwide service-nek 70 orszagbal
20000 markat sikerult megnyerni az egyuttmikodeésre.

Kinaba iranyulé fogyasztasi cikk export ndvelése jol illeszthet® az Egy Ut Egy dvezet
stratégiahoz, amely Uj nagy kapacitasu infrastruktura halézatokat kivan fejleszteni
Kina és Europa kozott
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Koszonom a figyelmet !
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